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วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จได้ด้วยความอนุเคราะห์ของบุคคลหลายท่าน ซึ่งไม่อาจจะ
น ามากล่าวได้ทั้งหมด บุคคลท่านแรกที่จะกล่าวถึงเป็นผู้มีพระคุณต่อผู้เขียนเป็นอย่างยิ่ง ท่านคอย
ให้ความช่วยเหลือสนับสนุนและให้ก าลังใจผู้เขียนตลอดมา นั่นคือ บิดา มารดา ที่ท าให้บรรลุถึง
ความส าเร็จในการศึกษาครั้งน้ี 

การท าวิทยานิพนธ์ในคร้ังนี้จะส าเร็จไม่ได้เลย หากปราศจาก อาจารย์ ดร. อดิศร ณ 
อุบล ผู้เป็นอาจารย์ที่ปรึกษาที่ได้ให้ความรู้  ค าแนะน าตรวจทาน และแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ 
เพื่อให้การเขียนวิทยานิพนธ์ฉบับนี้สมบูรณ์ที่สุด  ท่านที่ สอง คือ อาจารย์ ดร. นพพร  ศรีวรวิไล ที่
ให้ค าแนะน าตรวจทาน ให้เทคนิคการใช้ค่าสถิติต่าง ๆ  และแก้ไขข้อบกพร่องต่าง ๆ อย่างละเอียด 
อาจารย์ทั้งสองได้สละเวลาอันมีค่า เพื่อคอยให้ค าแนะน า และชี้แนะแนวทางในการท าวิทยานิพนธ์
ให้ถูกต้องด้วยความเอาใจใส่อย่างดียิ่ง และยังเป็นผู้ที่มีความส าคัญจนบรรลุถึงความส าเร็จการศึกษา
ในครั้งนี้ ผู้ศึกษาใคร่ขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง ไว้ ณ โอกาส นี้ 

นอกจากนี้ ผู้เขียนขอขอบคุณร้านขายยาสมุนไพรจีนในย่านเยาวราช ที่เอ้ือเฟื้อสถานที่
ในการแจกแบบสอบถามให้กับลูกค้าที่เข้ามาในร้าน และเสียสละเวลาเพื่อให้ความรู้และแลกเปลี่ยน
ความคิดเห็นเร่ืองสมุนไพรจีนเล็กๆน้อยๆกับผู้เขียน  และสุดท้าย ผู้เขียนขอขอบคุณเพื่อนๆ และพี่ๆ
ทุกคน ที่อยู่เบื้องหลังในความส าเร็จที่ได้ให้ความช่วยเหลือสนับสนุนและให้ก าลังใจ ตลอดมา 
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