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วอ คง ขันห (Vo Cong Khan) 

• เปนนักออกแบบแฟชั่นอิสระมามากกวา 10 ป โดยใหความสนใจในเรื่องศิลปะและแฟชั่น 

• แรงบันดาลใจ  
สวนใหญมาจากวัฒนธรรมเอเชีย โดยเฉพาะเวียดนาม ผสมกับโครงสรางของตะวันตก 
ธรรมชาติ  ความเปนสามมิติ (3D effect) บนผา โครงสรางทางสถาปตยกรรม 

• ส่ือสังคมออนไลน (Social Media) 
มีความสําคัญสําหรับตัวนักออกแบบแฟชั่นเอง โดยสวนตัวใชเฟสบุก (Facebook) และอิน
สตราแกรม (Instagram) สําหรับแบงปนภาพผลงานการออกแบบของเขาเปนประจํา เฟสบุ
กถือเปนชองทางสวนตัวในการแสดงตัวตนและเอกลักษณของผลงานตนเองใหคนอ่ืนไดรับรู 
นอกจากนี้ยังทําหนาท่ีดานการตลาดแฟชั่นและการบริหารสินคาแฟชั่น (Fashion 
Marketing and Fashion Merchandising) เพ่ือชวยเขาในการทําโฆษณาตัวเอง (Self-
Promotion) ดวย 

• รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) และชีวิตประจําวันของนักออกแบบ (Daily Life)  
เขาเปนนักออกแบบและเปนศิลปนอิสระ โดยมีกลุมลูกคาสวนใหญเปนศิลปนอิสระเชนกัน 
โดยชีวิตปกติการทํางานของเขาจะทํางานกับชางเย็บผาในโรงงานเพ่ือทําชุดตนแบบและ
พัฒนาเปนชุดจริง เขาชอบทํางานในชวงดึกเพราะบรรยากาศดี และกลางวันเขามักจะทํางาน
เก่ียวกับทํารายละเอียดตกแตงและเทคนิค อีกท้ังตองอธิบายงานดังกลาวใหแกชางเย็บผา 
เพ่ือสงงานตอใหชางทํางาน สวนเวลาวางเขามักจะคนหาขอมูลตางๆ เชน แนวโนมทางแฟชั่น 
(Trends) ขอมูลของนักออกแบบแฟชั่นรุนใหม จากทางอินเตอรเน็ต นอกจากนี้เขายังชอบนั่ง
คิดและรางแบบชุดอีกดวย  

• ความภูมิใจในความเปนเวียดนาม  
 แนนอน เขาภูมิใจในความเปนเวียดนาม และสิ่งนี้ไดถายทอดสูผลงานการออกแบบของเขา 
โดยการใชรายละเอียดตกแตงและเทคนิคการเย็บปกถักรอยดั้งเดิมของเวียดนาม ผสมกับ
โครงสรางเสื้อผาสมัยใหม และเขาพยายามยามเลือกใชผาพ้ืนเมืองของเวียดนามมาใช เพ่ือ
เปนการอนุรักษ 

• จุดแข็งของแฟช่ันเวียดนาม 
 เวียดนามมีเทคนิคการเย็บผาดั้งเดิมท่ีดีมาก มีแรงงานฝมือท่ีดีทางดานหัตถกรรม โดยเฉพาะ
อยางยิ่งการเย็บปกถักรอย มีนักออกแบบรุนใหมท่ีเรียนรูไดอยางรวดเร็วเกิดข้ึนมากมายใน
เวียดนาม พวกเขาสามารถนําเอาจุดแข็งเหลานี้มาพัฒนาวงการแฟชั่นของเวียดนามตอไปได 
 

• จุดดอยของแฟช่ันเวียดนาม 
 สิ่งทอและเทคนิคในสิ่งทอของเวียดนามคอนขางลาหลัง พวกเขาตองการความรูและเทคนิค
ทางสิ่งทอท่ีทันสมัย เพ่ือสรางความหลากหลายทางดานสิ่งทอในเวียดนาม เขาตองการ
สนับสนุนจากนานาชาติท่ีจะชวยดานการพัฒนาทางดานสิ่งทอ พวกเขามีนักออกแบบท่ีเกง 
แตวัตถุดิบดานผาและสิ่งทอไมหลากหลาย ทําใหยากตอการออกแบบแฟชั่น เพราะวัตถุดิบท่ี
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มีในประเทศไมตางกัน ทําใหตราสินคา (Brand) มีวัตถุดิบตัดเย็บท่ีคลายกัน ทําใหคอล
เลคชั่นนั้นไมหลากหลาย พวกเขาตองการนวัตกรรมและองคความรูดานการพัฒนาสิ่งทอเปน
อยางมาก นักออกแบบหนาใหมยังขาดโอกาสในการพบเจอหรือเดินทาง เพ่ือเขารวมงาน
แสดงนวัตกรรมทางสิ่งทอ และ วัตถุดิบระดับนานาชาติ ทําใหเปนอุปสรรคทางการออกแบบ
แฟชั่นในเวียดนาม อาจกลาวไดวาเหมือนพวกเขามี แนวความคิดท่ีดี แตขาดวัตถุดิบท่ี
หลากหลาย 

• จากการวิจัยเราพบวา เวียดนามสามารถผลิตผาไดลําดับตนๆในเอเชีย แตทําไมคุณถึง
บอกวาขาดนวัตกรรมทางดานส่ิงทอ 
แทจริงแลวเวียดนามมีโรงงานผลิตผามากมาย แตเปนการผลิตตามท่ีสั่งเทานั้น พวกเขาไม
สามารถนําสิ่งทอเหลานั้นมาผลิตเปนเสื้อผาหรือผลิตภัณฑอ่ืนๆขายในประเทศได และสิ่งทอ
เหลานั้นก็เปนสิ่งทอท่ีไมไดมีนวัตกรรมอะไรเปนพิเศษ เปนแคสิ่งทอธรรมดาพ้ืนฐาน บางครั้ง
สิ่งทอเหลานั้นจะถูกนํามาขายบาง แตตองหลังจากนั้น 2-3ปแลว ซ่ึงผาเหลานั้นก็ลาหลังไป
แลว 

• อะไรคือนวัตกรรมทางแฟช่ันและส่ิงทอของเวียดนามในปจจุบัน 
พวกเขาคิดวาแฟชั่นในเวียดนามยังเปนนองใหมในวงการแฟชั่นโลก สิ่งท่ีนาสนใจในแฟชั่น
เวียดนามนาจะเปนชุดประจําชาติ หัตถกรรมพ้ืนเมือง เชน การเย็บปกถักรอย และผาทอ 
เวียดนามมีคนรุนใหมท่ีพรอมจะเรียนรูสิ่งใหมๆในโลกแฟชั่น มีความคิดริเริ่มท่ีดี และมีคนรุน
เกาท่ีมีภูมิปญญาและมีฝมือทางหัตถกรรมดั้งเดิม ท้ังสองกลุมนี้ ควรรวมกันผลิตงานแฟชั่นท่ี
เปนเอกลักษณของเวียดนามสูเวทีระดับโลก 

• มีอะไรจะฝากถึงนักเรียน นักศึกษาท่ีเรียนในสาขาท่ีเกี่ยวของกับการออกแบบแฟช่ันและ
ส่ิงทอหรือไม 
มี กลาวคือเรามีจุดแข็งดานวัฒนธรรมและหัตถกรรมฝมือแรงงานท่ีดีแลว ควรเรียนรูจุดออน
จากประเทศท่ีพัฒนาแลวทางดานแฟชั่น และเพ่ิมความแข็งแรงของจุดแข็งใหดียิ่งข้ึน เพ่ือ
พัฒนาวงการแฟชั่นใหทันประเทศเกาหลีและญี่ปุน 

 
ลินดา ไม ฟุง (Linda Mai Phung) 

• เปนนักออกแบบแฟชั่นและเปนผูกอตั้งตราสินคา ลินดา ไม ฟุง (Linda Mai Phung) มา
ตั้งแตปค.ศ. 2010 โดยเนนเลือกใชผาและวัตถุดิบท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม เชน ผาฝาย
บริสุทธิ์ เปนตน และผาทอพ้ืนเมืองจากชนกลุมนอยในประเทศไทยและเวียดนามเปนหลัก 
โดยประยุกตความภูมิปญญาทองถ่ินผสมกับความทันสมัยของแฟชั่นปจจุบัน ขนาดของ
เสื้อผาของตราสินคาจะแบงเปน 2 แบบ คือ ขนาดตามกลุมลูกคายุโรปและขนาดตามกลุม
ลูกคาเอเชีย โดยเฉพาะชาวญี่ปุน ซ่ึงจะเล็กกวายุโรป เขาไมคอยมีกลุมลูกคาเปนชาว
เวียดนาม เพราะชาวเวียดนามมักจะชอบเสื้อผาท่ีดูหรูหรามากกวาเสื้อผาแบบคนเมือง ซ่ึง
เปนสไตลของเขา เสื้อผาของเขาวางขายในเว็บไซตของเขาและรานลูซีน (L’ucine) ซ่ึงเปน
รานขายสินคาท่ีหลากหลายตราสินคา (Multi-brand) ในประเทศเวียดนาม 

• แรงบันดาลใจ  
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สวนใหญมาจากวัฒนธรรมเอเชีย ยกตัวอยาง แรงบันดาลใจจากคอลเลคชั่นสําหรับฤดูหนาว 
ป ค.ศ. 2015 ท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจากเรื่องราวความเชื่อท่ีเก่ียวกับการเกิดดวงจันทรของ
จีน และรวมมือกับนักวาดภาพประกอบชาวฝรั่งเศส วาดภาพประกอบตามแรงบันดาลใจใน
คอลเลคชั่นนี้ เพ่ือทําเปนลายผาท่ีใชในคอลเลคชั่น เปนตน นอกจากนี้ แรงบันดาลใจก็จะมา
จากการเดินทางทองเท่ียวของตัวนักออกแบบไปในท่ีตางๆ เชน กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุน 
กรุงเบอรลิน ประเทศเยอรมนี นครเซ่ียงไฮ ประเทศจีน เปนตน การทองเท่ียวเปนงานอดิเรก
ของเขา ท่ีใหขอมูลและแรงบันดาลใจในการออกแบบ รองลงมาก็เปนตํานานของเวียดนามใน
ภูมิภาคตางๆ โทนสีสวนใหญท่ีใชในงานออกแบบ สีท่ีเปนจุดเดนในแตละคอลเลคชั่นมักจะ
เปนสีสด เชน สีแดง สีชมพู เปนตน แตบางครั้งก็ข้ึนอยูกับแรงบันดาลใจ ขอมูลท่ีไดจากงาน
ออกแบบ และกลุมลูกคา โดยกลุมลูกคาสวนใหญจะเปนชาวเยอรมันและญี่ปุน ท่ีอาศัยอยูใน
เมือง นักออกแบบจึงเลือกใชสีดํา ขาว เทา และน้ําเงินเขม เพ่ือสื่อถึงความเปนเมือง มาใช
เปนสีหลักในการออกแบบในแตละคอลเลคชั่น โดยเลือกใชผาตามสีหลักแตตางกันท่ีลักษณะ
พ้ืนผิว เชน วาว ดาน เปนตน  

• ส่ือสังคมออนไลน (Social Media) 
นักออกแบบเห็นวาสื่อสังคมออนไลน เชน เฟสบุก (Facebook) อินสตราแกรม (Instagram) 
และพินเทอเรสท (Pinterest) ฯลฯ มีอิทธิพลตองานออกแบบของเขา เพราะเขาอาศัยอยูใน
ประเทศเวียดนาม เขาอาศัยสื่อสังคมออนไลนตางๆเหลานี้ เพ่ือรับขอมูลขาวสารทางการ
ออกแบบจากท่ัวโลก นอกจากนี้ สื่อสังคมออนไลนยังมีสวนชวยในดานการโฆษณาตัวเอง 
(Self-promotion) และการโฆษณาตราสินคาของเขา เขายกตัวอยางวาเขาประสบ
ความสําเร็จจากการทําหนาเว็บข้ึนมา เพ่ือระดมทุนจากมวลชนในการเดินทางไปเขารวมงาน
แสดงสินคาแฟชั่นท่ีประเทศเยอรมนี โดยผานการบริจาคเงินและทําสินคาขาย ภายใน 1 
เดือน เขาก็สามารถทํายอดเงินไดถึง 2,000 ยูโร ซ่ึงตองขอบคุณประโยชนของสื่อสังคม
ออนไลนเปนอยางยิ่ง 

• เทคโนโลยีจากทางโลกตะวันตก (Western Technology) 
นักออกแบบมีความเห็นวาเทคโนโลยีจากทางตะวันตกมีอิทธิพลตองานออกแบบของเขา 
ยกตัวอยางเชน เครื่องพิมพสามมิติ เทคนิคการตัดดวยลําแสงเลเซอร แตเขาก็ไมไดใชสิ่ง
เหลานี้มากนัก เพราะสิ่งเหลานี้ไมเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม 

• รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) และชีวิตประจําวันของนักออกแบบ (Daily Life) 
ทุกวัน เขาไปจะเขาไปท่ีออฟฟศของเขา เพ่ือเช็คอีเมลและตารางงาน เขาประชุมกับทีมงาน 
Supplier ออกไปหาแรงบันดาลใจในการออกแบบ ผาและวัสดุในทองตลาด บางครั้งก็นั่งคิด
งานในตอนบาย เขาชอบนั่งวาดรูปในตอนดึก เพราะบรรยากาศมันเงียบดี ไมมีสิ่งรบกวน 

• ความภูมิใจในความเปนเวียดนาม  
ใชอยางแนนอนวาเขาภูมิใจในความเปนเวียดนาม ประเทศเวียดนามเปนประเทศท่ีสวยงาม
และอุดมสมบูรณ แมวาเขาจะเกิดและเติบโตท่ีประเทศฝรั่งเศส เขาเพ่ิงกลับมาอาศัยอยูท่ี
ประเทศเวียดนามเม่ือ 5 ปท่ีแลว เพ่ือกอตั้งตราสินคาของเขาเอง เขายังไมแนใจวาจะกลับไป
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อยูท่ีประเทศฝรั่งเศสอีกหรือไม แตเขารักประเทศเวียดนาม และยังอยากทองเท่ียวประเทศ
ตางๆในทวีปเอเชียอยู 

• จุดแข็งของแฟช่ันเวียดนาม 
นักออกแบบแฟชั่นชาวเวียดนามสามารถรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับแฟชั่นไดมากข้ึนจากท่ัว
โลก และพวกเขาเหลานั้นสามารถพัฒนาตนเองจนสามารถเปดรานท่ีเปนตราสินคาของ
ตัวเองไดมากข้ึน นอกจากนี้ เขามองวาความชํานาญและความประณีตในการตัดเย็บและการ
ทําแพทเทิรนของชางชาวเวียดนาม เปนสิ่งท่ีเปนจุดแข็งของแฟชั่นเวียดนามเชนกัน  

• จุดดอยของแฟช่ันเวียดนาม 
บางครั้งการรับขอมูลขาวสารเก่ียวกับแฟชั่นจากท่ัวโลกมากเกินไป ก็ทําใหพวกเขา
ลอกเลียนแบบแฟชั่นเหลานั้น แบบคัดลอกและวาง (Copy and Paste) โดยปราศจากการ
คนควา ประยุกตหรือนํามาพัฒนาตอ ซ่ึงเปนสิ่งท่ีไมดี  

• อะไรคือนวัตกรรมทางแฟช่ันและส่ิงทอของเวียดนามในปจจุบัน 
เปนคําถามท่ียากมาก เขาคิดวานาจะเปนฝมือทางหัตถกรรมของเวียดนาม  

• อะไรท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ันและส่ิงทอของเขามากท่ีสุด  
- ชาติพันธุ มีอิทธิพลตอการออกแบบของเขา เพราะเขามีเชื้อสายเวียดนาม แตเกิดและ
เติบโตท่ีประเทศฝรั่งเศส เขาคิดวาท้ังอิทธิพลจากความเปนเวียดนามและฝรั่งเศสสงผลตอ
การออกแบบของเขา  
- เทคโนโลยีทางตะวันตก ก็มีอิทธิพลตอการออกแบบของเขาอยูบาง ในสวนของผาและวัสดุ
รูปแบบใหม เชน ผาท่ีผลิตมาจากวัตถุดิบรีไซเคิล ฯลฯ 

• มีอะไรจะฝากถึงนักเรียน นักศึกษาท่ีเรียนในสาขาท่ีเกี่ยวของกับการออกแบบแฟช่ันและ
ส่ิงทอหรือไม 
เขาบอกวาใหตั้งใจเรียน และพยายามอยางเต็มท่ีในการเรียน มีความคิดสรางสรรค ทํางานให
มากท่ีสุดเทาท่ีทําได โดยเฉพาะเรียนรูการทําแพทเทิรน นอกจากนี้ใหทดลองทําสิ่งตางๆจาก
การคนควาขอมูลในการออกแบบ ทําใหมากท่ีสุด เขาบอกวาการทดลองสําคัญเทาๆกับการ
เรียน และใหหาเปาหมายในชีวิตวาตองการทําอะไรในวงการแฟชั่น เชน ตองการออกแบบ
เสื้อผารูปแบบไหน ทํางานนิตยสารแฟชั่น ฯลฯ เพ่ือจะไดมุงเปาไปท่ีจุดนั้นเลย  
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ฟุง มี ( Phoung My) 

• เปนนักออกแบบแฟชั่น และ สไตลลิสตใหกับนิตยสารแอลเวียดนาม (ELLE Vietnam)  และ
สไตลลิสตอิสระ 

• แรงบันดาลใจ 
มาจากความตองการของผูหญิงเปนหลัก อาทิ จากปญหาเรือนรางและสรีระของผูหญิงท่ีมี
รูปรางอวบจึงตองการปกปดบริเวณสะโพกและตนแขน ซ่ึงผูหญิงแตละคนมักมีเรื่องท่ีเขาตาง
กังวลในเรื่องรูปรางของตนเองท่ีแตกตางกันออกไป โดยทางตราสินคาของ ฟุง มี เนนตอบ
โจทยแกไขปญหาใหกับสรีระของผูหญิงชาวเวียดนามหรือผูหญิงเอเชีย สวนสีสันหรือ
ลวดลายนั้นเปนเรื่องของอารมณและหวงความรูสึกของนักออกแบบในเวลานั้น วาใหความ
สนใจในสิ่งใดเปนพิเศษ โดยไมไดอางอิงแนวโนมแฟชั่น (Trends) แตอยางใด  

• ส่ือสังคมออนไลน (Social Media) 
นักออกแบบแฟชั่น ฟุง มี กลาววาเขาเล็งเห็นถึงความสําคัญของสื่อสังคมออนไลน แตตัว
ของเขาเองนั้นปฏิเสธท่ีจะยุงเก่ียวกับสิ่งนี้ เขากลาววา เขาไมเล็งเห็นถึงความสําคัญของการ
โฆษณาตนเอง (Self-Promotion) และเขาไมชอบท่ีจะแสดงตัวตนตอสังคมมากนัก เพราะ
เขาตองการจะสรางตราสินคาท่ีสามารถอยูไดยืนยาวไมใชเพียงแค 5-10 ปแลวตองปดตัวลง 
ดังนั้น ตราสินคาตองแข็งแรงและอยูไดโดยท่ีไมมีเขาในอนาคต ซ่ึงเขาเล็งเห็นวาตราสินคามี
ความจําเปนตองประชาสัมพันธแตไมใชประชาสัมพันธตัวของเขา ดังนั้นเขาจึงจางฝาย
ประชาสัมพันธและผูเชี่ยวชาญทางดานสื่อสังคมออนไลนทําการตลาดใหกับตราสินคาของ
เขาแทน  

• รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) และชีวิตประจําวันของนักออกแบบ (Daily Life) 
เนื่องจากเขาทํางานในฐานะนักออกแบบแฟชั่นและสไตลลิสต จึงทําใหเขาตองแบงเวลา 
และเดินทางไปตางประเทศอยูประจํา เขาจะกลับมาท่ีโฮจิมินหทุกๆหนึ่งถึงสองเดือน เพ่ือไป
โรงงานผลิตเสื้อผาและสิ่งทอ แลวจึงบินไปทํางานยังประเทศตางๆ จึงทําใหชีวิตการทํางาน
ของเขาในแตละวันคอนขางแนนอยูตลอดเวลา ซ่ึงเขามีผูชวยและทีมงานท่ีคอยสนับสนุน
การทํางานของเขาไดเปนอยางดี โดยในวันท่ีเขาพักผอนเขาจะขอเลือกท่ีจะอยูคนเดียวและ
นอนใหมากท่ีสุด นอกจากนี้ เขาไมเคยใหความสําคัญตอสื่อสังคมออนไลน แตเขามีการ
คนควาขอมูลทางอินเตอรเน็ตสําหรับการหาขอมูลในการทํางานอยูเสมอ 

• ความภูมิใจในความเปนเวียดนาม 
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เนื่องจากนักออกแบบแฟชั่น ฟุง มี เติบโตท่ีเมืองซานฟรานซิสโก ประเทศสหรัฐอเมริกา 
และเพ่ิงยายกลับมาอยูท่ีประเทศชาติกําเนิดของตนเองท่ีเมืองโฮจิมินห ประเทศเวียดนาม 
เม่ือป ค.ศ. 2013 จึงทําใหเขายังไมคุนเคยกับวัฒนธรรมของคนเวียดนามอยางแทจริง ถึง
กระนั้นเขาไดรับการเลี้ยงดูมาอยางคนเวียดนามพอสมควร ซ่ึงเขาเคยเปนเด็กนักเรียนท่ีขยัน
เรียนเปนอยางมากตามแบบฉบับคนเวียดนามท่ีตองขยันศึกษาหาความรู และใหความสําคัญ
ตอการศึกษาเปนอันดับหนึ่งตามความเชื่อของชาวจีนและชาวเวียดนามท่ีวา ตองเรียน
หนังสือใหเกงเพ่ือจะไดประกอบวิชาท่ีดีและสามารถมีรายไดท่ีดีตามมา เขาจึงไดเรียน
ทางดานกฎหมายในระดับปริญญาตรีอยู 1 ป กอนเขาตัดสินใจลาออกและเลือกเรียน
ทางดานแฟชั่นตามความสนใจของเขา และเม่ือเขาเรียนจบการศึกษาจากมหาวิทยาลัย เขา
จึงตัดสินใจเดินทางกลับมายังประเทศเวียดนามและเลือกท่ีจะเปดรานเครื่องแตงกายสตรี
ของเขาท่ีเมืองโฮจิมินหดวยเหตุผลท่ีวา เขาเกิดท่ีนี่และเขาคือคนเวียดนาม เขาจึงอยาก
เริ่มตนจากท่ีเขาเกิดมากอนเปนท่ีแรก นอกจากนื้ เขายังไดกลาวถึงอาหารและเครื่องดื่ม ซ่ึง
เขาแนะนํารานอาหารเวียดนามในโฮจิมินหท่ีเขาชื่นชอบอยางคลองแคลว และกลาวถึง
กาแฟเวียดนาม คือ กาแฟท่ียอดเยี่ยมท่ีสุดในโลก ซ่ึงจากบทสัมภาษณตรงนี้ทําใหผูวิจัยพอ
สรุปไดวานักออกแบบแฟชั่น ฟุง มี มีความภูมิใจในชาติของตัวเอง ถึงแม นักออกแบบแฟชั่น 
ฟุง มีจะมิไดกลาวออกมาโดยตรงก็ตาม 

• จุดแข็งของแฟช่ันเวียดนาม 
การตัดเย็บอันประณีตและเขากับสรีระของผูหญิงอยางลงตัว ซ่ึงจากจุดแข็งจุดนี้ทําใหตรา
สินคาของเขาจึงเปนท่ีนิยมของบรรดาสตรีท้ังคนเวียดนามเอง และคนตางชาติตางชื่นชอบ
และพึงพอใจกับความประณีตและงานฝมือท่ีละเอียดของแรงฝมือท่ีดีของชางเวียดนาม ซ่ึง
ทําใหตราสินคาของเขามีลูกคาประจําท่ีคอยติดตามผลงานของเขาอยางตอเนื่อง 

• จุดดอยของแฟช่ันเวียดนาม 
ถึงแมวาวัตถุดิบประเภทผานั้นจะสามารถสั่งผลิตไดเองภายในประเทศ ซ่ึง ฟุง มี ยืนยันถึงผา
ท่ีตราสินคาใชตัดเย็บลวนแลวแตสั่งทอพิเศษข้ึนมาโดยเฉพาะ ไมสามารถหาท่ีอ่ืนไดแนนอน 
แตทวาวัสดุชิ้นตกแตง อาทิ กระดุม ซิป และอ่ืนๆ ยังคงตองสั่งจากตางประเทศ เนื่องจาก
คุณภาพท่ีผลิตภายในประเทศยังดีไมเทากับสินคาท่ีสั่งจากตางประเทศ และยังมีใหเลือกไม
หลากหลายมากนัก 

• หลักการทํางานออกแบบสรางสรรค 
นักออกแบบแฟชั่น ฟุง มี กลาววา ตัวของเขาเองไมเคยมองอะไรท่ีผานมาแลวเทาไหร ไม
คอยมานั่งคิดถึงอดีตท่ีผานไปแลวท้ังในเรื่องงานหรือสถานท่ีทองเท่ียว ไมมีความทรงจําอะไร
ท่ีใหมองยอนกลับไปเทาไหรนัก เพราะเชื่อในสิ่งท่ีดีท่ีสุดคือ ปจจุบันในทุกๆวัน ดังนั้นเขาจึง
ไมใหความสนใจในเรื่องการหยิบยกประวัติศาสตรมาใชเปนแรงบันดาลใจในการทําคอล
เลคชั่นเสื้อผาของเขา เขายังกลาวอีกวา ตัวของเขามีมุมมองแบบนักธุรกิจมากกวา เพราะ
เขาคํานึงถึงความสวยงามและความพึงพอใจของลูกคาเปนหลัก มากกวาแนวคิดหรือแรง
บันดาลใจของคอลเลคชั่นเสื้อผา ซ่ึงเขาคิดวาสิ่งหลังเปนสิ่งท่ีนักออกแบบแฟชั่นหรือคนท่ี
ทํางานในวงการแฟชั่นเทานั้น ท่ีจะใหความสนใจและใสใจในเรื่องรายละเอียดสวนนี้ แต
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ลูกคาไมไดใหความสําคัญตรงนี้ แตใหความสําคัญเรื่องความงามเม่ือตนเองไดสวมใสแลวนั้น
ดูดีหรือไมมากกวา นอกจากนี้ เขายังกลาววาเราตองเลือกสรรสิ่งท่ีดีใหกับชีวิตในทุกดาน เรา
ถึงจะสามารถทํางานท่ีดีได ซ่ึงเขาเปนคนละเอียดและพิถีพิถันในทุกๆเรื่อง โดยไดคุณแมของ
เขาเปนแบบอยาง  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รู เด ชาส (Rue Des Chats) 

• ตราสินคาเครื่องแตงกายสตรีภายใตการออกแบบของนักออกแบบแฟชั่น เลอ มิน (Le Minh) 
และ อันฮวง ทราน (Anhuong Tran) เปนตราสินคาท่ีตั้งอยูท่ีเมืองฮานอย ประเทศ
เวียดนาม ซ่ึงอยูทางตอนเหนือ และยังคงมีกลิ่นอายของทองถ่ินในงานออกแบบ 

• แรงบันดาลใจ 
แรงบันดาลใจสวนใหญไดรับมาจากผูหญิงท่ีมีเรือนรางท่ีผอมสูงโปรง ซ่ึงงานออกแบบของ
ตราสินคาจะไดรับอิทธิพลมาจากผูหญิงเหลานี้อยูเสมอ เนื่องจาก อันฮวง ทราน เคยศึกษา
อยูท่ีประเทศฝรั่งเศส และ เลอ มิน เคยศึกษาอยูท่ีประเทศอังกฤษ จึงนําแนวคิดท่ีไดเรียนมา
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ใชในการทํางานผสมผสานกับแนวโนมแฟชั่นของโลก แตยังคงเปนการออกแบบตามแบบ
ฉบับของชาวเวียดนาม 

• ส่ือสังคมออนไลน (Social Media) 
สําหรับสื่อสังคมออนไลนนั้น ไมมีอิทธิพลใดใดตอการทํางานของนักออกแบบแฟชั่นท้ังสอง
คน  แตสําหรับตราสินคา รู เด ชาส นั้นไดใชสื่อสังคมออนไลน เพ่ือเปนตัวสื่อสารเรื่องของ
แรงบันดาลใจ และผลงานของตราสินคาสูลูกคาของตนเอง 

• รูปแบบการดําเนินชีวิต (Lifestyle) และชีวิตประจําวันของนักออกแบบ (Daily Life) 
ในชีวิตวัยเยาวนักออกแบบแฟชั่นแหงรู เด ชาส ตางใหความสนใจในเรื่องของการวาดรูป 
เม่ือเติบโตข้ึนมาถึงไดทําความรูจักและใหความสนใจกับงานออกแบบและงานทางดาน
สถาปตยกรรมตางๆ ซ่ึงมักไดรับอิทธิพลและหลงใหลในเรื่องของสถาปตยกรรมเปนอยาง
มาก โดยในชีวิตในวันหยุดพักผอนตางเลือกทํากิจกรรมปกติโดยท่ัวไป เพ่ือความผอนคลาย 
เชน จิบน้ําชา อานหนังสือเก่ียวกับการสรางองคกร เชน หนังสือชื่อเรื่อง “จากบริษัทดีสู
ความเปนบริษัทท่ียิ่งใหญ (Good to Great)” ของ จิม คอลลินส (Jim Collins) และ
วารสารฮารเวิรดบิสซิเนสรีวิว ซีรีย 20 มินิทเมเนเจอร (Harvard Business Review 20-
minute Manager Series) หรือหนังสือเก่ียวกับสิ่งทอตางๆ นอกจากนี้ ยังเลือกท่ีจะออกไป
ทานอาหารม้ือคํ่าขางนอกบานและยังออกแบบอะไรบางอยางบาง รวมท้ังยังชอบฟงเพลง
ผอนคลายของศิลปนเวียดนามอยูเสมอ 

• ความภูมิใจในความเปนเวียดนาม 
งานออกแบบผลงานของตราสินคา รู เด ชาส มักอางอิงหรือเก่ียวของถึงประวัติศาสตร โดย
เนนการคนควาขอมูลจากเรื่องท่ีเขาหลงใหล อาทิ สถาปตยกรรม ความรูสึกท่ีมีตอเรื่องราว
นั้นๆมาผสมผสานกับแนวโนมแฟชั่นปจจุบัน โดยกระบวนการออกแบบท้ังหมดจะทําท่ีเมือง
ฮานอย ประเทศเวียดนาม ซ่ึงตั้งอยูทางตอนเหนือ ดังนั้นการออกแบบจึงมักสอดคลองกับ
ภูมิภาคและสภาพอากาศทองถ่ิน  

• อิทธิพลตอผลงานการออกแบบ 
จากบทสัมภาษณพบวานักออกแบบแฟชั่นของตราสินคา รู เด ชาส มีความชื่นชอบความ
หลากหลายท่ีเปนนานาชาติ  ในขณะท่ีเลอ มิน เคยศึกษาดานการออกแบบแฟชั่นมาจาก
ประเทศอังกฤษ และ อันฮวง ทราน จบการศึกษามาจากประเทศฝรั่งเศส แตท้ังคูชื่นชอบ
เมืองโตเกียว ประเทศญี่ปุนมากท่ีสุด และมีนักออกแบบแฟชั่นชาวญี่ปุน อยางนักออกแบบ
แฟชั่นชื่อ โยจิ ยามาโมโต (Yohji Yamamoto) เปนแรงบันดาลใจ นอกจากนี้พวกเขายังชื่น
ชอบอาหารญี่ปุนอีกดวย  

• หลักการทํางานออกแบบสรางสรรค 
เนื่องจากกลุมลูกคาประจํา คือผูหญิงในวัย 25-35 ป ซ่ึงมีรูปรางผอมและมีกําลังซ้ือ จึงทําให
การออกแบบและการผลิตเสื้อผานั้น ตองเหมาะสมกับผูหญิงสังคมชั้นสูงท่ีมีรสนิยมท่ีดี และ
ท่ีสําคัญพวกเขาเหลานั้นอาศัยอยูในเมืองใหญ ซ่ึงในอนาคตตราสินคา รู เด ชาส วางแผนท่ี
จะเปดรานเพ่ิมในเมืองใหญ แมวาบริษัทจะยังคงตั้งอยูท่ีเมืองฮานอย  
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