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ภาพที ่10: ภาพตัวอยางผลงานของวอ คง ขันห ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากขอความที่เขาอานเจอเมื่อวัยเด็ก 
ที่มา: Vo Cong Khanh (2015) 

 
4.1.2 ปจจัยดานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถิ่นท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณวอ คง ขันห ปจจัยดานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืน
ถ่ินท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของเขาคือ วัฒนธรรมเอเชีย โดยเฉพาะวัฒนธรรมเวียดนาม 
เขานําวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถ่ินของเอเชียมาผสม ผสานกับวัฒนธรรมของประเทศทาง
ตะวันตก โดยนํารูปแบบของหัตถกรรมพ้ืนถ่ิน เชน การจักสาน การทอผาพ้ืนเมือง การเย็บปก
ถักรอยตางๆ ฯลฯ ดวยเทคนิคการตัดเย็บท่ีประณีตของภูมิปญญาชาวเวียดนามมาผสมผสานกับ
โครงรางเงาและรูปแบบเครื่องแตงกายท่ีเปนสากล ตามแบบของประเทศทางตะวันตก ออกมา
เปนผลงานการออกแบบแฟชั่นท่ีรวมสมัย ดังภาพท่ี 11 เปนผลงานการออกแบบเสื้อผาแฟชั่น
ของวอ คง ขันห ซ่ึงไดรับแรงบันดาลใจมาจากเทศกาลท่ีเมืองเว ซ่ึงเปนเมืองทางตอนกลางของ
เวียดนาม เขานํารูปแบบ ลวดลาย และสีจากสถาปตยกรรมท่ีพบเจอท่ีเมืองเว เชน ลวดลายบน
กําแพงวัด มาใชในการออกแบบผลงานคอลเลคชั่นนี้ ถายทอดออกมาเปนลายผาท่ีเกิดจากการ
ปกดวยชางฝมือแรงงานชาวเวียดนามท่ีมีความชํานาญ ดวยเหตุนี้ อาจกลาวไดวาปจจัยทางดาน
วัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถ่ินมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบทานนี้ 
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ภาพที ่11: ภาพตัวอยางผลงานของวอ คง ขันห ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากเทศกาลที่เมืองเว 
ที่มา: Baodoi (2014) 

 
4.1.3 ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณวอ คง ขันห เขาเกิดและเติบโตท่ีเมืองลอง อัน (Long 
An) ซ่ึงเปนเมืองในบริเวณสามเหลี่ยมปากแมน้ําโขง ท่ีมีความสําคัญทางดานเศรษฐกิจเมืองหนึ่ง
ทางตอนใตของเวียดนาม โดยครอบครัวของเขานับถือศาสนาพุทธ เขายายมาศึกษาตอและจบ
การศึกษาระดับปริญญาตรีทางดานการออกแบบกราฟก ท่ีมหาวิทยาลัยทางศิลปะของเมืองดอง
ไน (University of Fine Art Dong Nai) ซ่ึงอยูทางตะวันออกเฉียงใตของเวียดนาม ไมไกลจาก
นครโฮจิมินห เขาหลงรักการวาดภาพตั้งแตวัยเยาว สนใจในภาพลวงตา วัตถุสามมิติ 
สถาปตยกรรม จนถึงวัตถุหกมิติ ดวยเหตุท่ีเขาสนใจในงานศิลปะและสถาปตยกรรม ทําใหท่ีมา
ของแรงบันดาลใจหลักในการออกแบบแฟชั่นของเขาลวนมาจากสิ่งเหลานี้ ซ่ึงเปนสิ่งท่ีพบได
รอบตัวในการดําเนินชีวิตประจําวันของเขา ในชีวิตประจําวันของเขา เขาเปดรานขายและ
ออกแบบเสื้อผาแฟชั่นรวมสมัยท่ีนครโฮจิมินห ทํางานรวมกับชางเย็บผาในการผลิตชุดตนแบบ 
เชน คิดคนรายละเอียดตกแตงและเทคนิคแฟชั่น เพ่ือพัฒนาผลิตเปนชุดจริง เขามักจะคนหา
ขอมูลท่ีเก่ียวของกับแฟชั่นและสิ่งท่ีเขาสนใจ เชน แนวโนมทางแฟชั่น ผลงานของนักออกแบบ
แฟชั่นอ่ืนๆ และความเคลื่อนไหวของวงการศิลปะและสถาปตยกรรมจากในอินเตอรเน็ต เพ่ือนํา
ขอมูลดังกลาวมาใชในการทํางานออกแบบของเขา ดังภาพท่ี 12 เปนภาพผลงานการออกแบบ
เสื้อผาแฟชั่นท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจากภาพสะทอนในกระจกเงา และภาพโครงสรางทาง
สถาปตยกรรมของหอไอเฟลท่ีเขาเคยเดินทางไปเยือน ถายทอดออกมาเปนลายพิมพผาท่ีมีการ
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ตัดตอและมีรายละเอียดตกแตงท่ีสวยงาม รวมสมัย ซ่ึงท้ังหมดท่ีกลาวมาถือเปนปจจัยดาน
รูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบทานนี้  

 

 
 

ภาพที ่12: ภาพตัวอยางผลงานของวอ คง ขันห ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากภาพในกระจกเงา 
ที่มา: Vo Cong Khanh (2015) 

 
4.1.4 ปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากผลการวิเคราะหขอมูลในสวนของปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการ
ออก- แบบของวอ คง ขันห ท่ีกลาวมาขางตน ทําใหทราบวาเขาใชอินเตอรเน็ตในการคนหา
ขอมูลท่ีจะนํามาใชในการออกแบบแฟชั่นเปนหลัก อีกท้ังเขายังใชสื่อสังคมออนไลน (Online 
Social Media) ในการแสดงอัตลักษณและการโฆษณาประชาสัมพันธตราสินคาแฟชั่นของเขา 
โดยใชโปรแกรมเฟสบุก (Facebook) และอินสตาแกรม (Instagram) เปนหลัก ซ่ึงทําใหเพ่ิม
จํานวนลูกคาและทําใหตราสินคาของเขาเปนท่ีรูจักในระดับสากลมากข้ึน นอกจากนี้ ผลงานการ
ออกแบบแฟชั่นของเขาสวนใหญ จะเนนการใชลายผาท่ีมาจากการพิมพลายผาดวยเทคโนโลยี
ระบบดิจิตอล (Digital Printing Technology) ซ่ึงนักออกแบบเองเปนผูออกแบบลายผานั้นดวย
โปรแกรมกราฟกในคอมพิวเตอร ดังภาพท่ี 13 เปนผลงานการออกแบบเสื้อผาของวอ คง ขันห 
ท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจากนกฟลามินโก (Flamingo) ท่ีถายทอดออกมาเปนลายผาท่ีเกิดจาก
การพิมพดวยเทคโนโลยีระบบดิจิตอล และเขาไดเผยแพรผลงานชิ้นนี้ผานอินสตาแกรม เพ่ือการ
ประชาสัมพันธตราสินคาของเขา จากท้ังหมดท่ีกลาวมานี้ถือวาปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศ
ตะวันตกมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบแฟชั่นทานนี้ 
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ภาพที ่13: ภาพตัวอยางผลงานของวอ คง ขันห ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากนกฟลามินโก และเผยแพรในอินสตาแกรม 
  ที่มา: Vo Cong Khanh (2015) 

 

4.1.5 ปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟช่ันท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิของวอ คง ขันห ทําใหทราบถึงอัตลักษณของนัก

ออกแบบแฟชั่นทานนี้วา เขาเปนคนท่ีชื่นชอบและสนใจงานศิลปะและสถาปตยกรรมเปนหลัก 
โดยเฉพาะงานท่ีเปนรูปแบบสามมิติและภาพลวงตา ซ่ึงเขาไดถายทอดความชื่นชอบและความ
สนใจของเขาออกมาเปนผลงานการออกแบบแฟชั่น ในรูปแบบลายผาท่ีมาจากการพิมพดวย
ระบบดิจิตอล เทคนิคและรายละเอียดตกแตงท่ีมีความบรรจง ประณีตจากฝมือแรงงานชาว
เวียดนาม สูเครื่องแตงกายท่ีรวมสมัย โดยเนนสีขาว เทา ดํา และสีสดเปนหลัก ซ่ึงพบเห็นไดใน
ทุกคอลเลคชั่น จนกลายเปนจุดเดนหรืออัตลักษณของนักออกแบบทานนี้ท่ีทําใหเปนท่ีจดจําแก
กลุมลูกคาและผูพบเห็น จึงถือวาปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟชั่นมีอิทธิพลตอการ
ออกแบบแฟชั่น กลุมลูกคาเปาหมาย จะเปนกลุมสตรีวัยทํางานในเวียดนาม ท่ีมีรายไดคอนขาง
สูง ทํางานในสายงานทางดานศิลปะและอุตสาหกรรมแฟชั่น มีรสนิยมท่ีดีและชอบสนใจทําในสิ่ง
แปลกใหมท่ีแตกตางจากคนอ่ืน ตราสินคาคูแขง จะอยูในกลุมของตราสินคาท่ีเปนนักออกแบบ
แฟชั่นเวียดนามดวยกัน เชน ตราสินคาของถุยดีไซนเฮาส (Thuy Design House) ตราสินคาของ
ลิลามบูติก (Li Lam Boutique) และตราสินคาของวาเลนชิเอนี่ (Valenciani) เปนตน โดยจะ
เนนการขายกลุมลูกคาภายในประเทศเปนหลัก ซ่ึงคอนขางไดรับการตอบรับเปนอยางดีจากกลุม
ลูกคาเปาหมาย 

 



62 
 

 

 
ภาพที ่14: ภาพตัวอยางผลงานของวอ คง ขันห  

ที่มา: Vo Cong Khanh (2015) 
 

4.2 ผลการวิเคราะหขอมูลของลินดา ไม ฟุง (Linda Mai Phung) 
4.2.1 ปจจัยดานประวัติศาสตรท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณลินดา ไม ฟุง เก่ียวกับแรงบันดาลใจในการออกแบบ
แฟชั่นของเขา สวนใหญมาจากการเดินทางทองเท่ียวไปยังภูมิภาคและประเทศตางๆท่ัวโลก เชน 
ญี่ปุน จีน เยอรมนี และไทย ฯลฯ ขอมูลจากการทองเท่ียวของเขา เชน ภาพถาย แผนท่ี บันทึก
การเดินทาง ตํานาน เรื่องเลาปรัมปรา และความเชื่อตางๆของแตละประเทศ ฯลฯ เปนท่ีมาของ
แรงบันดาลใจในการออกแบบของเขาท้ังสิ้น ตัวอยางเชน ภาพท่ี 15 เปนภาพถายโบราณหญิง
สาวชาวเวียดนามในชุดบันนี่เกิรลกับชุดนักมายากลในยุค 60 ท่ีเขาเจอขณะเดินทางไปสงเสื้อผา
ฝากขายท่ีรานลูซีน (L’uicine) ถนนดองคอย (Dong Khoi) นครโฮจิมินห ภาพนั้นกลายเปนแรง
บันดาลใจในการสไตลิ่ง (Styling) โดยการประยุกตเครื่องประกอบเครื่องแตงกายของบันนี่เกิรล
และนักมายากลมาใชประกอบกับคอลเลคชั่นเสื้อผาสําหรับป ค.ศ. 2010 ในแฟชั่นโชวของเขา 
ดวยเหตุนี้ จึงกลาวไดวา ปจจัยดานประวัติศาสตรมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนัก
ออกแบบทานนี้ 
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ภาพที ่15: ภาพบันนี่เกิรลและนักมายากลของเวียดนาม ในยุค 60 
ที่มา: Linda Mai Phung (2010) 

 
4.2.2 ปจจัยดานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถิ่นท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณลินดา ไม ฟุง สวนใหญเขาสนใจวัฒนธรรมและ
ประเพณีพ้ืนถ่ินในทวีปเอเชีย เนื่องจากเขาชื่นชอบการเดินทางทองเท่ียวมาก จนเปรียบเหมือน
งานอดิเรกของเขา การเดินทางทองเท่ียวของเขาแตละครั้ง ทําใหเขาไดขอมูลเก่ียวกับวัฒนธรรม
และประเพณีพ้ืนถ่ินของแตละท่ี มาใชเปนขอมูลในการออกแบบแฟชั่น ตัวอยางเชน คอลเลคชั่น
ฤดูใบไมรวงและฤดูหนาว สําหรับป ค.ศ. 2015-2016 ท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจากเรื่องราวความ
เชื่อท่ีเก่ียวกับการเกิดดวงจันทรของจีน ซ่ึงถายทอดออกมาเปนลายผา ท่ีมาจากภาพประกอบ
ของศิลปนชาวฝรั่งเศสชื่อวา มาริลอูว ชาเบรต (Marilou Chabert) ผสมผสานกับการใชผาฝาย
ทอมือจากกลุมชาวเขาชาวไทย ท่ีอาศัยอยูในเมืองเชียงเชา (Chieng Chau) ทางตอนเหนือของ
เวียดนาม มาผสมผสานกับโครงรางเงาและรูปแบบเครื่องแตงกายท่ีเปนสากล ตามแบบของ
ประเทศทางตะวันตก ออกมาเปนผลงานการออกแบบแฟชั่นท่ีรวมสมัย นอกจากนี้ เสื้อผาท่ีเขา
ออกแบบท้ังหมด ยังถูกตัดเย็บท่ีเวียดนามดวยแรงงานชาวเวียดนาม ท่ีมีฝมือและความชํานาญใน
การตัดเย็บท่ีประณีต เรียบรอย ซ่ึงจากท้ังหมดท่ีกลาวมา ทําใหเห็นวาปจจัยดานวัฒนธรรมและ
ประเพณีพ้ืนถ่ินมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบแฟชั่นทานนี้   
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ภาพที ่16: ภาพตัวอยางผลงานของลินดา ไม ฟุง ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากเร่ืองราวความเชื่อที่เกีย่วกบัการเกิดดวงจันทรของจีน 
และใชผาฝายทอจากชาวเขาของไทยทีอ่าศัยอยูที่ตอนเหนือของเวียดนาม 

ที่มา: 2.bp.blogspot (n.d.) 
 
 

 
 

ภาพที ่17: ภาพลินดา ไม ฟุง กับกลุมชาวเขาทอผาที่เมืองเชียงเชา (Chieng Chau) ตอนเหนือของเวียดนาม 
ที่มา: 4.bp.blogspot (n.d.) 
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ภาพที ่18: ภาพตัวอยางผลงานของลินดา ไม ฟุง ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากเร่ืองราวความเชื่อที่เกีย่วกบัการเกิดดวงจันทรของจีน 
และลายผาจากมาริลอวู ชาเบรต 
ที่มา: pinkgreen blog (2015) 

 
4.2.3 ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณลินดา ไม ฟุง เขาเปนชาวเวียดนามท่ีเกิดและเติบโตท่ี
ประเทศฝรั่งเศส เขาเรียนและจบการศึกษาระดับปริญญาตรีทางดานการออกแบบแฟชั่น ท่ี
วิทยาลัยทางศิลปะดูเปรี่ (Duperre School of Arts) กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส และจบ
ปริญญาโทในสาขาเดียวกันจากมหาวิทยาลัยทางศิลปะ (Academy of Arts, Architecture 
and Design in Prague) ท่ีเมืองปราก สาธารณรัฐเชค เขาหลงรักการวาดภาพ การทองเท่ียว 
งานศิลปะ ผาทอมือจากเสนใยธรรมชาติ และดวยภูมิหลังของเขาท่ีมีเชื้อสายเวียดนาม แตเกิด
และเติบโตท่ีฝรั่งเศส เดินทางทองเท่ียวเปนประจํา ทําใหเขาสามารถนําวัฒนธรรมเอเชียและ
ยุโรป มาสรางแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟชั่นของเขาไดอยางลงตัว ท้ังจากสิ่งท่ีพบไดเจอ
รอบตัวในชีวิตประจําวันของเขาและจากการเดินทางทองเท่ียว ตัวอยางเชน คอลเลคชั่นเสื้อผา
ของเขาสําหรับฤดูใบไมรวงและฤดูหนาวป ค.ศ.2014-2015 เขาไดรับแรงบันดาลใจมาจากการ
เดินทางจากนครโฮจิมินหถึงโตเกียว และการไดพบปะพูดคุยกับนักวาดภาพประกอบชาวญี่ปุน ท่ี
ชื่อวา “อะยาโนะ โอตานิ (Ayano Otani)” เกิดเปนผลงานการออกแบบแฟชั่นรวมสมัย ท่ีมีลาย
ผามาจากภาพวาดแผนท่ีของนครโฮจิมินหของ อะยาโนะ โอตานิ ซ่ึงมีการระบุสถานท่ีกิน ดื่ม 
เท่ียวท่ีเปนรานประจําของลินดา ไม ฟุง ในแผนท่ีนั้น ดังภาพท่ี 19  จากการวิเคราะหขอมูลทํา
ใหเห็นวาปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบทาน
นี้เปนอยางมาก 
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ภาพที ่19: ภาพตัวอยางผลงานของลินดา ไม ฟุง ที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากแผนที่ของนครโฮจิมินห 
ที่มา: Linda Mai Phung (2014)  

 
4.2.4 ปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิท่ีเก่ียวกับภูมิหลังของลินดา ไม ฟุง ท่ีเขาเกิดและ
เติบโตในประเทศฝรั่งเศส ทําใหเขาคุนเคยกับการใชเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกอยาง
หลีกเลี่ยงไมได และดวยความท่ีตราสินคาของเขาเนนความเปนตราสินคาแฟชั่นท่ีเปนมิตรกับ
สิ่งแวดลอม (Eco-Fashion) ทําใหเขาคอนขางพิถีพิถันในการเลือกใชเทคโนโลยีของประเทศทาง
ตะวันตก ท่ีจะสงผลกระทบตอธรรมชาติและสิ่งแวดลอมใหนอยท่ีสุด เชน การเลือกใชผาและ
วัสดุท่ีผลิตมาจากวัตถุดิบรีไซเคิล เปนตน    เขายังใชอินเตอรเน็ตในการคนหาขอมูลท่ีจะนํามาใช
ในการออกแบบแฟชั่น และสรางเว็บไซตตราสินคา ของเขาภายใตชื่อ “ลินดา ไม ฟุง (Linda 
Mai Phung) ซ่ึงเปนชื่อของเขาเอง  เพ่ือจําหนายผลงานการออกแบบของเขาใหกับกลุมลูกคา
นอกประเทศเวียดนาม เขาใชสื่อสังคมออนไลน (Online Social Media) เชน เฟสบุก 
(Facebook) อินสตาแกรม (Instagram) พินเทอเรส (Pinterest) ทัมเบลอร (Tumblr) และ
บล็อกสปอต (Blogspot) ฯลฯ ในการแสดงอัตลักษณ สรางเครือขาย ระดมทุนจากมวลชน และ
โฆษณาประชาสัมพันธตราสินคาแฟชั่นของเขาใหเปนท่ีรูจัก เพ่ือการพาณิชยและเพ่ิมจํานวนกลุม
ลูกคา รวมถึงเปนชองทางการสื่อสารท่ีรวดเร็วในการซ้ือขายสินคา และคนหาขอมูลตางๆเพ่ือใช
ในการออกแบบแฟชั่น ตัวอยางเชน การใชประโยชนจากปจจัยทางดานเทคโนโลยีของประเทศ
ทางตะวันตกท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของลินดา ไม ฟุง  เขาไดสรางการระดมทุนจาก
มวลชนผานเว็บไซตอูลูเลดอทคอม (www.ulule.com) ซ่ึงเปนเว็บไซตสําหรับการระดมทุนจาก
มวลชน (Crowdfunding) เพ่ือนําเงิน 20,000 ยูโรท่ีไดจากการระดมทุนนี้มาพัฒนาตราสินคา
ของเขา โดยแบงเงินเปน 3 สวน คือ สวนแรก นําเสื้อผาท่ีเขาออกแบบเดินทางไปแสดงและ
จําหนายในงานแสดงสินคาแฟชั่นท่ีกรุงเบอรลิน ประเทศเยอรมนี สวนท่ี 2 นําเงินท่ีไดมาจัดทํา
รานชั่วคราว (Pop - up Store) เพ่ือขายสินคาของเขาท่ีนครโฮจิมินห สวนสุดทาย นําเงินท่ีไดมา
จายคาจัดทําภาพยนตรสั้นเพ่ือโฆษณาการระดมทุนนี้ โดยกําหนดอัตราการบริจาคเงิน เพ่ือแลก
สินคาท่ีเขาจัดทําข้ึนมาอยางเปนพิเศษ เชน บริจาคเงิน 10 ยูโร ผูบริจาคจะไดรับโปสการดจาก
ไซงอนสงใหถึงท่ีบานผูบริจาค บริจาคเงิน 90 ยูโร ผูบริจาคจะไดรับเสื้อยืดพิมพลายท้ังตัวของลิน



67 
 

 

ดา ไม ฟุง จนถึงบริจาคเงิน 6,000 ยูโร ผูบริจาคจะไดเสื้อผาสั่งตัดพิเศษและทริปเท่ียวเวียดนาม
กับลินดา ไม ฟุงและทีมงานของเขา เปนตน ซ่ึงเขาไดทําสําเร็จ โดยมียอดเงินบริจาคอยูท่ี 
22,861 ยูโร (ยอดเงิน ณ วันท่ี 13 ก.ค. 58) จากท้ังหมดท่ีกลาวมา ทําใหเห็นวาปจจัยดาน
เทคโนโลยีของประเทศตะวันตกมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบแฟชั่นทานนี้
เปนอยางมาก 

 

 
 

ภาพที ่20: ภาพตัวอยางสินคาที่จัดทําขึน้เปนพิเศษของลินดา ไม ฟุง ในการระดมทุนจากมวลชนเพือ่หารายไดในการพฒันาตราสินคา 
ที่มา: Linda Mai Phung (2015) 

 
4.2.5 ปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟช่ันท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิของลินดา ไม ฟุง ทําใหทราบถึงอัตลักษณของนัก
ออกแบบแฟชั่นทานนี้ วาเขาเปนคนท่ีชื่นชอบการทองเท่ียว และเปนนักออกแบบแฟชั่นเชื้อสาย
เวียดนามท่ีเกิดและเติบโตในยุโรป เปนสวนผสมท่ีลงตัวของวัฒนธรรมยุโรปและเอเชีย  ซ่ึงเขาได
ถายทอดความชื่นชอบและความเปนอัตลักษณของเขาออกมาเปนผลงานการออกแบบแฟชั่นท่ี
รวมสมัย มีการรวมมือกับศิลปนนักวาดภาพประกอบตางเชื้อชาติ เพ่ือนําภาพประกอบมาสราง
เปนลายผา เนนแฟชั่นท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมเปนสําคัญ  ใชเทคนิคและรายละเอียดตกแตงท่ีมี
ความประณีตบรรจงจากฝมือแรงงานชาวเวียดนาม ออกมาเปนเครื่องแตงกายแฟชั่นรวมสมัย 
โดยเนนสีขาว เทา ดํา และสีสดเปนหลัก ซ่ึงพบเห็นไดในทุกคอลเลคชั่น จนกลายเปนจุดเดน
หรืออัตลักษณของนักออกแบบทานนี้ ท่ีทําใหเปนท่ีจดจําแกกลุมลูกคาและผูพบเห็น และตัวของ
นักออกแบบเองก็ยืนยันท่ีจะใชแนวทางนี้ซ่ึงเปนอัตลักษณของเขาในการพัฒนาตราสินคาของเขา
ตอไปดวย จึงถือวาปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟชั่นมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่น
ของนักออกแบบแฟชั่นทานนี้ กลุมลูกคาเปาหมาย จะเปนกลุมสตรีวัยทํางานชาวเวียดนาม ท่ีมี
รายไดคอนขางสูง กลุมนักทองเท่ียว และกลุมสตรีท่ีอาศัยหรือเคยอาศัยอยูตางประเทศ มีฐานะ
ทางการเงินม่ันคง ติดตามแนวโนมแฟชั่นและสนใจในสินคาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม ตราสินคา
ของลินดา ไม ฟุง จะเนนขายในตางประเทศ เชน กลุมประเทศในทวีปยุโรป ไมเนนกลุมประเทศ
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ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ยกเวนประเทศเวียดนาม สําหรับตราสินคาคูแขง ลินดา ไม ฟุงกลาว
วาเขาไมคิดวาตราสินคาของเขา จะมีคูแขง เพราะแตละตราสินคาก็ดําเนินธุรกิจอยางมีจริยธรรม
กันไป สวนมุมมองเก่ียวกับตลาดแฟชั่นในกลุมประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต (AEC) เขามอง
วาตลาดยังไมพรอมสําหรับตราสินคาของเขามากนัก เพราะผูบริโภคยังไมคอยใหความสนใจนัก
ออกแบบจากกลุมประเทศแถวนี้เทาไร ยกเวนประเทศสิงคโปร ท่ียังมีลูกคาใหความสนใจในตรา
สินคาของเขา นอกจากชาวเวียดนาม  

 
 

ภาพที ่21: ภาพตัวอยางเส้ือผาในคอลเลคชั่นฤดูใบไมรวงและฤดูหนาวป ค.ศ. 2015-2016 ของลินดา ไม ฟุง 
ที่มา: ธโนทัย มงคลสินธุ ถายวันที่ 13 กรกฎาคม 2558 

 

4.3 ผลการวิเคราะหขอมูลของเหงียน คอง จี (Nguyen Cong Tri) 
4.3.1 ปจจัยดานประวัติศาสตรท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณเหงียน คอง จี รวมถึงขอมูลท่ีรวบรวมมาจากเว็บไซต
ตราสินคาของเขา พบวาแรงบันดาลใจในการออกแบบแฟชั่นของเขา สวนใหญมาจาก
ประวัติศาสตรของเวียดนาม โดยเขาจะคนควาขอมูลจากการอานหนังสือ ซ่ึงหนังสือท่ีเขาชอบ
อานมักจะมีเนื้อหาเก่ียวกับนิยายยอนยุค และบทกวี อาทิ เรื่องเลาของเคียว (The Tale of 
Kieu) โดยเหงียน ดู (Nguyen Du) หนึ่งรอยปแหงความโดดเดี่ยว (One Hundred Years of 
Solitude)  โดยกาเบรียล กาเซีย (Gabriel Garcia) และวิมานลอย (Gone with the Wind) 
โดยมารกาเร็ต มิตเชลล (Margaret Mitchell) ฯลฯ และอินเตอรเน็ต และนําขอมูลเหลานั้นมา
ใชในการออกแบบเสื้อผาแฟชั่นของเขาในแตละฤดูกาลอยูเสมอ ซ่ึงแตละคอลเลคชั่นจะมีความ
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แตกตางกันคอนขางมาก ไมสามารถระบุถึงแนวทางหรือทิศทางของตราสินคาของเขาไดอยาง
ชัดเจนวาในแตละคอลเลคชั่นจะเปนไปอยางไร  

 

   
 

ภาพที ่22: ภาพตัวอยางผลงานของเหงียน คอง จ ีที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากชุดอาวหยายหรือชุดประจําชาติของเวียดนาม 

 ที่มา: Nguyencongtri (2015) 
 

ตัวอยางเชน คอลเลคชั่นเสื้อผาหมายเลข 7 ท่ีเขาไดรับแรงบันดาลใจในการออกแบบมาจากชุด
ประจําชาติของเวียดนามหรือชุดอาวหยายในสมัยโบราณ โดยออกแบบไปตามกระแสนิยม แต
ยังคงรักษาแบบแผนความเปนเวียดนามไว ถายทอดออกมาเปนเสื้อผาท่ีรวมสมัย โดยกลุมลูกคา
หลักของเขา คือ สตรีในแวดวงสังคมการเมืองและสตรีชั้นสูง เขายังเลือกใชผาและวัสดุท่ีมี
คุณภาพสูง รายละเอียดตกแตงและเทคนิคใหเหมาะสมกับยุคสมัยปจจุบัน ดังภาพท่ี 22 
นอกจากนี้ ในบทสัมภาษณชวงหนึ่ง เหงียน คอง จี ไดเลาถึงความฝนของเขา ซ่ึงเขามี
เจตนารมณท่ีจะสรางหมูบานพิพิธภัณฑ ท่ีสามารถจัดแสดงผลงานท่ีสะทอนใหเห็นถึงประวัติ 
ศาสตรศิลปะของเวียดนาม เพ่ือใหประชาชนและคนรุนหลังไดศึกษาถึงรากเหงาของตนเอง 
เพราะปจจุบันสถานท่ีท่ีรวบรวมขอมูลทางดานศิลปะของเวียดนามยังมีไมแพรหลาย ดวยเหตุนี ้
จึงกลาวไดวา ปจจัยดานประวัติศาสตรมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบทานนี้
คอนขางมาก 

 
4.3.2 ปจจัยดานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถิ่นท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลท่ีรวบรวมมาจากเว็บไซตตราสินคาของเขา แบบสอบถาม และการสัมภาษณ
เหงียน คอง จี พบวา เขาสนใจวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถ่ินของเวียดนามเปนอยางมาก ไมวา
จะเปนงานศิลปะพ้ืนบาน งานหัตถกรรมจักสาน และงานเย็บปกถักรอย ฯลฯ โดยผลงานการ
ออกแบบของเขา สวนใหญจะเนนการใชรายละเอียดตกแตงท่ีวิจิตรบรรจงอันเกิดจากการ
ประยุกตใชภูมิปญญาพ้ืนถ่ินผานฝมือแรงงานชาวเวียดนามท่ีละเอียดประณีต ตัวอยางเชน 
ผลงานการออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผาของเขา ท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจากหัตถกรรมจักสาน
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ของเวียดนาม ผสมผสานกับโครงรางเงาและรูปแบบเครื่องแตงกายท่ีเปนกระแสนิยมตามแบบ
ประเทศทางตะวันตก โดยใชสีขาวเปนสีหลัก ออกมาเปนผลงานการออกแบบแฟชั่นท่ีรวมสมัย  
ท้ังนี้ เสื้อผาท่ีเขาออกแบบท้ังหมด ใชแรงงานชาวเวียดนาม ท่ีมีฝมือและความชํานาญในการตัด
เย็บท่ีประณีต เรียบรอยเปนผูตัดเย็บ ดังภาพท่ี 23 จากท้ังหมดท่ีกลาวมาทําใหเห็นวาปจจัยดาน
วัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถ่ินมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบแฟชั่นทานนี้  

 

 
 

ภาพที ่23: ภาพตัวอยางผลงานของเหงียน คอง จ ีที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากการจักสาน ซ่ึงเปนหัตถกรรมพื้นบานของเวียดนาม  
ที่มา: Nguyencongtri (2015) 

4.3.3 ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากแบบสอบถามและการสัมภาษณเหงียน คอง จี เขาเกิดและเติบโตท่ีเมืองดานัง ซ่ึงเปน

เมืองทาท่ีสําคัญทาง  ตอนกลางของเวียดนาม และยายมาศึกษาตอระดับปริญญาตรีในสาขาการ
ออกแบบกราฟกท่ีมหาวิทยาลัยทางศิลปะและสถาปตยกรรมในนครโฮจิมินห (Ho Chi Minh 
Art and Architecture University) เขาสนใจแฟชั่นตั้งแตเยาววัย โดยเริ่มจากการเรียนรูดวย
ตนเอง และการสนับสนุนและชวยเหลือจากพ่ีสาวของตนเอง ดังนั้น การตัดเย็บเสื้อผาจึงกลาย
งานอดิเรกของเขาในวัยเด็ก และตอมากลายมาเปนงานประจําของเขาในทุกวันนี้ นอกจากนี้ เขา
ยังใหความสนใจเก่ียวกับการตกแตงภายใน (Interior Design) ดวย ซ่ึงกลายมาเปนงานอดิเรก
ในปจจุบันของเขา และเขายังออกแบบตกแตงรานของตนเองไดอยางสวยงามอีกดวย เหงียน 
คอง จี ชื่นชอบแสวงหาอาหารรสชาติแปลกใหมอยูเสมอ โดยเฉพาะรสชาติอาหารไทย เนื่องจาก
เขาชอบอาหารรสเผ็ดจัด เขายังชอบดื่มชาและชื่นชอบการฟงเพลงแนวคลาสสิคและแจสมาก 
ทําใหเขาเปนคนท่ีใสใจในรายละเอียดมาก ซ่ึงเขากับบุคลิกการแตงตัวของเขา ท่ีมักเลือกชุดท่ี
ออกแบบเรียบงายแตใสใจในรายละเอียด เชน เสื้อยืดผาฝายและเสื้อเชิ้ตสีพ้ืนอยาง สีขาว สีเทา 
และ สีดํา ท่ีตัดเย็บอยางดี ดวยการท่ีเขาเปนคนท่ีใสใจในรายละเอียดมาก ทําใหเขาสนใจสิ่ง
เล็กๆนอยๆรอบตัวเขาเสมอ และนําสิ่งเหลานั้นมาใชในการออกแบบแฟชั่นของเขา 
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ภาพที ่24: ภาพตัวอยางผลงานของเหงียน คอง จ ีที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากเมืองไซงอนหรือนครโฮจิมินหในปจจุบัน 

ที่มา: Nguyencongtri (2015) 
 
 ตัวอยางเชน ผลงานการออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผาของเขาท่ีไดรับแรงบันดาลใจมาจากความ
ประทับใจเมืองไซงอนหรือนครโฮจิมินหในปจจุบัน ท่ีเขาอาศัยอยูมากวา 15  ป ท้ังวิถีชีวิตของ
ผูคนในเมือง และสิ่งท่ีไดพบเห็นในชีวิตประจําวัน เชน การจราจร หนังสือพิมพทองถ่ิน รานคา 
ตลาด และปายตางๆ ฯลฯ มาเปนขอมูลในการออกแบบแฟชั่นของเขา และใชโครงรางเงาเปน
ชุดอาวหยาย เลือกใชลายผาท่ีเปนลายกราฟก และใชผาและวัสดุตามกระแสนิยม ถายทอด
ออกมาเปนคอลเลคชั่นเสื้อผาท่ีมีความเปนเวียดนามรวมสมัย  ดังภาพท่ี 24 และจากการ
วิเคราะหขอมูลทําใหเห็นวาปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่น
ของนักออกแบบทานนี้เปนอยางมาก 

 
4.3.4 ปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิของเหงียน คอง จี เขาเกิดและเติบโตในประเทศ
เวียดนาม แตไดมีโอกาสเดินทางไปตางประเทศเปนประจํา เพ่ือเผยแพรผลงานการออกแบบของ
เขาสูสายตาชาวโลก ทําใหเขาคุนเคยกับการใชเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกมาประยุกต 
ใชกับการออกแบบแฟชั่นของเขาเปนอยางดี เชน การใชเทคนิคการตัดดวยลําแสงเลเซอร 
(Laser Cutting) การพิมพผาดวยเทคโนโลยีระบบดิจิตอล (Digital Printing Technology)  
และเครื่องพิมพสามมิติ (3D Printer) เปนตน นอกจากนี้ อินเตอรเน็ตก็เปนสิ่งท่ีสําคัญอยางหนึ่ง
ในการคนหาขอมูลท่ีจะนํามาใชในการออกแบบแฟชั่นของเขา เขามีเว็บไซตตราสินคาของเขา ซ่ึง
เปนชื่อของเขาเอง คือ “เหงียน คอง จี (Nguyen Cong Tri)” ซ่ึงมีกลุมลูกคาจากชาติตะวันตก 
เชน สหรัฐอเมริกาและยุโรป ฯลฯ นิยมเขามาดูผลงานการออกแบบแตละคอลเลคชั่นของเขา 
และสั่งซ้ือผลงานผานชองทางออนไลน  และจากบทสัมภาษณของ เหงียน คอง จี เขาไดกลาวถึง
บทบาทความสําคัญของการใชสื่อสังคมออนไลน ท้ังดานในการประชาสัมพันธตราสินคาของเขา
เอง  และการแจงขาวสารเก่ียวกับผลงานการออกแบบของเขา  ผานเฟสบุก (Facebook) เขา



72 
 

 

เลาวาตัวเขาเองก็พกโทรศัพทมือถือ (Smart Phone) ติดตัวตลอดเวลา ดวยเหตุนี้ สื่อสังคม
ออนไลนจึงมีอิทธิพลตอผลงานการออกแบบของเขามาก โดยเฉพาะผลงานการออกแบบแฟชั่น
คอลเลคชั่นฤดูใบไมผลิ-ฤดูรอน ป ค.ศ. 2015 ของเขาท่ีชื่อวา “โซเชียล เน็ตเวิรค (Social 
Network)” ซ่ึงเขาไดรับแรงบันดาลใจมาจากกระแสนิยมของสื่อสังคมออนไลนท่ีมีอิทธิพลอยาง
มากตอชีวิตประจําวันของมนุษยในปจจุบัน ดังภาพท่ี 25 ซ่ึงจากท้ังหมดท่ีกลาวมาทําใหเห็นวา
ปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบ
แฟชั่นทานนี้มาก 

 

 
 

ภาพที ่25: ภาพตัวอยางผลงานของเหงียน คอง จ ีที่ไดรับแรงบันดาลใจมาจากส่ือสังคมออนไลนที่มีอิทธิพลตอชีวิตประจําวันของมนุษย 
ที่มา: Vietnamnet (2014) 

 
4.3.5 ปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟช่ันท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิของเหงียน คอง จี ทําใหทราบถึงอัตลักษณของนัก
ออกแบบแฟชั่นทานนี้ วาเขาเปนคนท่ีภูมิใจในความเปนเวียดนาม ท้ังทางดานประวัติศาสตร 
วัฒนธรรม ประเพณีและศิลปะพ้ืนบาน และเขาเปนคนสนใจแฟชั่น การตัดเย็บ และการตกแตง
บาน และยังใสใจในรายละเอียด มาก ทุกอยางตองสมบูรณแบบ ดวยเหตุนี้ทําใหเขาสนใจใน
แฟชั่นชั้นสูง (Haute Couture) ของฝรั่งเศสเปนพิเศษ โดยเฉพาะรูปแบบการตัดเย็บ 
รายละเอียดตกแตงและเทคนิคตางๆ เขาไดนําสิ่งท่ีเขาสนใจนี้มาประยุกตกับความเปนเวียดนาม
รวมสมัย ใชเทคนิคและรายละเอียดตกแตงท่ีมีความประณีตบรรจงจากฝมือแรงงานชาว
เวียดนาม เลือกใชผาและวัสดุท่ีมีคุณภาพดี ออกมาเปนผลงานการออกแบบแฟชั่นท่ีเปนอัต
ลักษณอันโดดเดนของเขา ซ่ึงพบเห็นไดในทุกคอลเลคชั่น จนกลายเปนอัตลักษณของนัก
ออกแบบทานนี้ กลายเปนท่ีจดจําแกกลุมลูกคาและผูพบเห็น และนักออกแบบเองก็ภูมิใจท่ีจะใช
แนวทางนี้ในการพัฒนาตราสินคาของเขาตอไป ซ่ึงถือวาปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบ
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แฟชั่นมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟชั่นของนักออกแบบแฟชั่นทานนี้ กลุมลูกคาเปาหมาย จะเปน
กลุมสตรีเวียดนามท่ีมีชื่อเสียงในสังคม เชน ดารานักแสดง ศิลปน นักการเมือง และสาวสังคม
ชั้นสูง ฯลฯ ตราสินคาของเหง่ียน คอง จี จะเนนทําเสื้อผาแบบวัดตัวตัด โดยเสื้อผาแตละชุดจะ
ถูกตัดเย็บตามขนาดการวัดตัวของแตละบุคคลท่ีสั่งตัดชุดนั้น เพ่ือใหชุดออกมาพอดีกับบุคคลนั้น
โดยเฉพาะ และบางชุดอาจจะมีแคชุดเดียวในโลก และเนื่องจากตราสินคาของเหง่ียน คอง จีเปน
ท่ียอมรับและมีชื่อเสียงเปนอยางมากในประเทศเวียดนาม โดยไดรับการยกยองวาเปนตราสินคา
เสื้อผาชั้นสูงของเวียดนาม ทําใหตัวนักออกแบบมองวา เขาไมมีตราสินคาคูแขง เขาแขงกับตัว
เขาเองมากกวา สวนมุมมองตราสินคาของเขาในตลาดแฟชั่นของกลุมประเทศในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใตนั้น เสื้อผาและตราสินคาของเขาเปนท่ียอมรับทางดานความคิดสรางสรรคใน
การออกแบบอยางกวางขวาง และตัวเขาเองยังเปนตัวแทนของประเทศเวียดนามไปแสดงผลงาน
แฟชั่นท่ีเขาออกแบบในระดับนานาชาติมาแลวหลายครั้ง  

                      

 
 

ภาพที ่26: ภาพตัวอยางผลงานของเหงียน คอง จ ี
ที่มา: NCT PORTFOLIO (2015) 

 
4.4 ผลการวิเคราะหขอมูลของฟุง มี (Phoung My) 

4.4.1 ปจจัยดานประวัติศาสตรท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากแบบสอบถามและการสัมภาษณฟุง มี พบวานักออกแบบไมสนใจประวัติศาสตร ดวย

เหตุผลท่ีวา นักออกแบบฟุง มี ไมชอบการคนควาสิ่งท่ีผานมาแลว หรือ มองยอนกลับไปหาอดีต 
แตใหความสนใจถึงสถานการณ และเหตุการณปจจุบันมากกวา เขาใหเหตุผลวานักออกแบบ
สวนใหญมักไดรับบันดาลใจจากประวัติศาสตรหรือการคนควาจากอดีต ซ่ึงทําใหผลงานมักมี
ความคลายคลึงกัน เพราะมักไดแรงบันดาลใจมาจากเรื่องเดียวกันหรือแหลงเดียวกัน อีกเหตุผล
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ประการหนึ่งคือ เขาไมไดเติบโตในประเทศเวียดนาม จึงทําใหเขาไมไดศึกษาทางดาน
ประวัติศาสตรของชาติตนเองเทาใดนัก  
4.4.2 ปจจัยดานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถิ่นท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณ ฟุง มี เติบโตท่ีเมืองซานฟรานซิสโก ประเทศ
สหรัฐอเมริกา และเพ่ิงยายกลับมาอยูท่ีประเทศชาติกําเนิดของตนเองท่ีเมืองโฮจิมินท ประเทศ
เวียดนามเม่ือป ค.ศ. 2013 (ซ่ึงเปนปเดียวกันท่ีตราสินคา ฟุง มี กอตั้งข้ึน) จึงทําใหเขายังไม
คุนเคยกับวัฒนธรรมของคนเวียดนามมากนัก เขายังเลาถึงประวัติความสนใจทางดานแฟชั่นของ
เขาพ่ึงจะเกิดข้ึนในชวงหลังจากเขาเรียนจบระดับอุดมศึกษาแลว โดยเขาใหเหตุผลวา ถึงแมเขา
จะเรียนและเติบโตท่ีประเทศสหรัฐอเมริกา แตการเลี้ยงดูของครอบครัวยังคงเปนรูปแบบคน
เวียดนาม ซ่ึงคนเอเชีย โดยเฉพาะคนจีนและคนเวียดนามตางใหความสําคัญเรื่องการเรียนเปน
อันดับหนึ่ง และมีความเชื่อวา ศิลปะคือสิ่งท่ีไวสําหรับคนเรียนไมเกงและไมสามารถสรางรายไดดี
เทากับคนท่ีเรียนเกง ซ่ึงคนท่ีเรียนเกงจะสามารถเลือกประกอบอาชีพท่ีสรางรายไดท่ีดีกวา ดังนั้น
ในตอนแรกเขาจึงเลือกเรียนทางดานกฎหมายในระดับปริญญาตรี แตเม่ือเขาเรียนไปไดเพียงหนึ่ง
ป เขากลับขอครอบครัวเลือกเรียนทางดานออกแบบแฟชั่นแทน เพราะเขารูสึกวางานทางดาน
แฟชั่นเปนงานท่ีตองใชความรูหลายแขนง และไมหยุดอยูกับท่ีซ่ึงเหมาะสมกับตัวของเขาเอง
มากกวา  โดยเขามีความตั้งใจจะเปดรานฟุง มี สาขาแรกท่ีประเทศบานเกิดของเขาเอง เขาให
เหตุผลวา เขาเปนคนโฮจิมินห ประเทศเวียดนามโดยกําเนิด ซ่ึงนาจะดีกวาถาไดทําอะไรครั้งแรก
ในชีวิตของตนเอง ณ ท่ีกําเนิดของตนเอง  

ในดานการออกแบบของฟุง มี มีจุดประสงคออกแบบเพ่ือคนเวียดนามเปนหลัก ซ่ึงเขาให
ความสําคัญถึงสรีระของผูหญิงและความตองการของสตรีเปนสําคัญ เขามักใชความตองการและ
ปญหาท่ีพบของผูหญิงมาเปนแรงบันดาลใจในการออกแบบเสื้อผาสตรี ยกตัวอยางเชน ชุด
กระโปรงท่ีเขารูปชวงบนและเพ่ิมขนาดตรงสวนสะโพก ลักษณะของชุดคลายกับรูปทรงดอกทิว
ลิป โดยเขาใหเหตุผลวา ผูหญิงเวียดนามและผูหญิงเอเชียมีรูปรางท่ีเล็ก แตสะโพกผาย ชุด
กระโปรงจึงมีความเหมาะสมกับสรีระและสัดสวนของผูหญิงเวียดนามและเอเชียท่ีสุด และทรง
ชุดกระโปรงดอกทิวลิปสามารถปกปดสัดสวนท่ีไมตองการอยางเชน สะโพกท่ีผาย ไดเปนอยางดี 
ฟุง มี ยังไดอธิบายเพ่ิมเติมวา คนเวียดนามนิยมสวมใสชุดท่ีพอดีกับเรือนรางของตนเองเปนอยาง
มาก ตลอดจนการตัดเย็บท่ีตองละเอียดและประณีต ซ่ึงเขารูสึกภาคภูมิใจในเรื่องการตัดเย็บและ
งานชางฝมือของชาวเวียดนามเปนพิเศษ และ ในบทสัมภาษณตอนหนึ่งของ เฮอเวิลดพลัส 
(HerworldPlus) ฟุง มี ไดเลาถึงแรงบันดาลใจในแตละคอลเลกชั่นสวนใหญลวนแลวมาจาก
ผูหญิงเอเชีย โดยเขาใหความเห็นวา ผูหญิงเอเชียดูเปนคนท่ีมีความอดทนแข็งแกรงเพ่ือ
ครอบครัวและสามีของตน เพราะผูหญิงเอเชียตองทํางานท้ังนอกบานและเม่ือกลับมาถึงบาน
ยังคงตองทํางานบานเพ่ือดูแลคนในครอบครัว แตภายในจิตใจของเขานั้นแทจริงแลวกลับ
ออนโยนและบอบบาง  ซ่ึงจากมุมมองของวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของคนเอเชียตรงนี้ คือแรง
บันดาลใจหลักของเขา ฟุง มี ซ่ึงเขานําเรื่องความแตกตางของความแข็งแกรงและความ
เปราะบางของผูหญิงเอเชียมาสรางเปนผลงานการออกแบบของตราสินคา ฟุง มี  
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ภาพที ่27: ภาพตัวอยางผลงานของฟุง มี ชุดกระโปรงทรงดอกทิวลิปเอกลักษณประจําตราสินคา ฟุง ม ี(Phoung My) 
ที่มา: Xinying Hong (2015) 

 
4.4.3 ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากแบบสอบถามและการสัมภาษณฟุง มี เขาเลาวานอกจากอาชีฟนักออกแบบแฟชั่น
แลว เขายังทําหนาท่ีเปนสไตลิสต (Stylist) ใหกับนิตยสารแอลเวียดนาม (ELLE Vietnam) จึง
ทําใหเขาตองเดินทางไปทํางานตางประเทศเปนประจํา และทําใหพบเจอผูคนหลากหลาย และ 
ตองอยูในสภาพแวดลอมท่ีตางกันอยูเสมอ ในสวนหนึ่งของการสัมภาษณเขาเลาวา เขาอยูโฮจิ
มินหนอยกวาอยูตางประเทศ เขาจึงไดรับแรงบันดาลใจในเรื่องของสี ลวดลายและอารมณของ
ชุดในแตละฤดูกาลจากความรูสึกและประสบการณของตัวของเขาเองระหวางในการเดินทางหรือ
ตองอยูในสภาพแวดลอมแปลกถ่ินนั้นๆ และงานอาชีพสไตลิสตของเขา ทําใหเขาไดเห็นมุมมอง
หลายรูปแบบ และการท่ีเขาตองรวมงานกับนิตยสารตางๆ ทําใหเขาเรียนเรียนรูงานทางดาน
การตลาดอีกทางหนึ่งดวย นอกจากนี้เขายังเลาถึงท่ีมาของอุปนิสัยท่ีเปนคนละเอียดและชาง
เลือกไดมาจากคุณแมของเขาเอง ซ่ึงเขากลาววา คุณแมคือแรงบันดาลใจและเปนตนแบบของเขา 
เขาเลาใหฟงวาคุณแมของเขาเปนคนชางติเตียนและเจาระเบียบมากและเปนผูติชมผลงานของ
เขาอยูเสมอ และนั่นทําใหผลงานการออกแบบของเขาจึงประณีตเปนพิเศษ และยังทําใหเขา
ทราบถึงปจจัยความตองการของสตรีวัยรุนราวคราวเดียวกับคุณแมของเขา จึงทําใหมีกลุมลูกคา
วัยผูใหญไววางใจในตราสินคาฟุง มี  
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ภาพที ่28: ภาพตัวอยางผลงานของฟุง มี ฤดูใบไมผลิ-ฤดูรอน ป ค.ศ. 2015 
มีลวดลายดอกไมและสีสันที่สดใสตามความรูสึกที่นักออกแบบตองการส่ือถึงความสดใสและความเปนผูหญิง 

ที่มา: Zhang Jingna (2015) 

 
4.4.4 ปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิท่ีเก่ียวกับภูมิหลังของฟุง มี เติบโตในประเทศ
สหรัฐอเมริกา ทําใหเขาคุนเคยกับการใชเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกเปนอยางดี เขามัก
ใชอินเตอรเน็ตในการคนควาขอมูล เพ่ือหาแรงบันดาลใจ หรือเพ่ือหาความรูสําหรับการทํางาน
ของเขาเองอยูเสมอ แตจากการสัมภาษณพบวา ฟุง มี มีลักษณะคอนขางเก็บตัวและมีโลก
สวนตัวสูง เขาจึงมักทํางานแตเบื้องหลัง และไมออกสื่อมากนัก เขาจึงไมมีเฟสบุก (facebook) 
หรือสื่อสังคมออนไลนสวนตัวของเขาเอง ซ่ึงเขาเองเคยใหสัมภาษณกับนิตยสารแอลเวียดนาม
เชนกันวา เขาเปนคนรอบคอบและไตรตรองทุกครั้งเม่ือตองออกสื่อ ซ่ึงจากรายงานและบท
สัมภาษณตอนหนึ่งของเวียดเอ็กซเพรส (Viet Express) ไดอธิบายถึงฟุง มี วา เขาแทบไมปรากฏ
ใหเห็นในหนานิตยสาร หนังสือพิมพ หรือสื่ออิเล็กทรอนิกส ใดใดดวยซํ้า แตโลกแหงความจริง 
เขากลับปรากฏแทบจะทุกท่ี 

ในทางกลับกันสําหรับตราสินคาแฟชั่นฟุง มี เขากลับใหความสําคัญมาก โดยเขาไดจางทีม
ประชาสัมพันธมาเปนผูดูแลเว็บไซตและชองทางตางๆของสังคมออนไลนของตราสินคาฟุงมีอยาง
จริงจัง เขาใหเหตุผลวาสิ่งเหลานี้คือ ปจจัยสําคัญในการประชาสัมพันธตราสินคาของเขาใน
ปจจุบันเพ่ือใหทราบขาวสารของตราสินคา และเปนการติดตอขาวสารกับลูกคาของตราสินคาได
เปนอยางดี  เพราะเขาตองการใหตราสินคา ฟุง มี สามารถอยูตอไปไดอีกยาวนาน ไมใชเพียงแค
5 หรือ 10 ป แตสามารถอยูไดอีก 50 ป โดยสามารถอยูไดโดยท่ีไมตองมีตัวของเขา ดังนั้นเขาจึง
กลาววา สิ่งสําคัญคือตราสินคาฟุง มี แตไมใชตัวตนของเขา  

ในสวนของงานออกแบบ ฟุง มี ใหความสําคัญถึงเทคโนโลยีตางๆในการสรางสรรคผลงานของเขา เชน 
การพิมพผาดวยเทคโนโลยีระบบดิจิตอล  วัสดุ เทคนิคและรายละเอียดตกแตงชุดตางๆ ท่ีเขาสั่งผลิต
ข้ึนโดยเฉพาะ เพราะเขาตองการใหผลงานการออกแบบของเขารวมสมัยและแตกตางจากตราสินคา
แฟชั่นอ่ืนๆ แตท้ังนี้วัสดุหลายอยางในเวียดนามยังไมไดคุณภาพมากพอตามมาตรฐานท่ี ฟุง มีตองการ 
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เขาจึงตองสั่งวัสดุจากตางประเทศอยูหลายอยาง เชน ซิปสําหรับประกอบชุด หรือกระดุมแบบพิเศษ 
เปนตน 

 
 

ภาพที ่29: ภาพตัวอยางผลงานของฟุง มี ฤดูใบไมผลิ-ฤดูรอน ป ค.ศ. 2014 
ที่มา: ที่มา: Zhang Jingna (2014)  

 
4.4.5 ปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟช่ันท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 

จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิของฟุง มี พบวา เขาใหความสําคัญกับเรือนรางและความ
ตองการของผูหญิงเปนสําคัญ จากการสัมภาษณฟุง มี เขาเลาวา เขามีความเปนนักธุรกิจมากกวานัก
ออกแบบแฟชั่น ดังนั้น เขาจึงไมไดใหความสําคัญถึงท่ีมาของแรงบันดาลใจ หรือเรื่องราวตางๆ แตเขา
ใหความสําคัญถึงความงามเปนหลัก เชน เม่ือลูกคาสวมใสชุดแลวมีความสวยงามและดูดีมากข้ึน
หรือไม ตอบสนองความตองการของลูกคาหรือเปลา เปนตน โดยเขามักพบปะผูคนและลูกคามากมาย 
ซ่ึงปญหาตางๆและความตองการของลูกคาท้ังคนเวียดนาม เอเชีย ตะวันออกกลาง และยุโรป ลวนมี
ความตองการท่ีจะสวมใสชุดแลวเกิดความงดงามมากข้ึน เพียงแตสรีระของผูหญิงในแตละภูมิภาคลวน
แตกตางกัน เขาจึงตองศึกษาและใชประสบการณของเขาในการแกไขปญหาและออกแบบชุดแตงกาย
ใหเหมาะสมกับพวกเขา  นอกจากนี้เขายังใหความสําคัญในเรื่องของรายละเอียดและพิถีพิถันในทุก
ข้ันตอน เขาเลาวา ทุกวันนี้เขายังคงสรางแพทเทิรนสําหรับตัดชุดดวยตัวของเขาเองท้ังหมด และยัง
เปนคนดูการฟตติ้ง (Fitting) ชุดท้ังหมดเอง เพราะเขาตองการความแมนยําและเหมาะสมกับเรือนราง
ของลูกคาท่ีไววางใจตัดชุดกับเขา โดยทุกชุดลวนแลวตองสั่งตัดเฉพาะ ไมมีวางจําหนายหนาราน 
เพราะตราสินคา ฟุง มี ไมใชเสื้อผาสําเร็จรูป (Ready-to-wear) แตคือเสื้อผาสั่งตัดเฉพาะบุคคล 
(Custom-made) ซ่ึงในบทสัมภาษณตอนหนึ่งของ เฮอเวิลดพลัส (HerworldPlus) ฟุง มีไดกลาวถึง
ท่ีมาของการออกแบบวา เขามักนึกถึงผูหญิงคนหนึ่งในใจและออกแบบชุดใหเขาโดยคํานึงจาก “เขา
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จะสวมใสชุดนี้และอยูในงานสังสรรคไดอยางไร” มากกวาเพียงแคความคิดท่ีวา “เขาสวมใสชุดนี้แลว
เปนอยางไร” เพราะฟุง มี มักคํานึงถึงผูสวมใสในทุกอิริยาบถ เชน เม่ือเขานั่ง กาวออกจากรถ หรือ 
เม่ือเขาเอ้ือมมือหยิบเครื่องดื่มจะเปนอยางไร จะมีปญหาเม่ือเขานั่งหรือไม รูสึกสวมใสไมสบายหรือ
เปลา เปนตน ในขณะเดียวกันจากการสัมภาษณฟุง มี พบวาเขาไดเลาถึงมีโครงการจะขยายกิจการ
เพ่ิมข้ึน คือการสรางตราสินคาฟุง มี ในรูปแบบเสื้อผาสําเร็จรูปเพ่ือจําหนายในหางสรรพสินคา เพ่ือ
ขยายฐานกลุมลูกคาระดับกลางซ่ึงมีกําลังซ้ือนอย แตเขายืนยันวาถึงแมจะเปนเสื้อผาสําเร็จรูป แตชุด
ทุกชุดจะยังคงความละเอียดเอาไวเหมือนเดิมตามแบบฉบับของตราสินคา ฟุง มี ดั้งเดิม เพราะนั่นคือ 
หัวใจสําคัญหลักของตราสินคาของเขา กลุมเปาหมายของตราสินคา ฟุง มี (Phoung My) นั้น เปน
กลุมของสตรีท่ีมีฐานะและเปนหญิงสาวสังคม มีกําลังซ้ือสูง และมักเปนผูหญิงท่ีพิถีพิถันและใสใจใน
รายละเอียดเสมอ และเนนการแกไขปญหาและปกปดสรีระอันไมพึงประสงคของผูหญิง เชน ความ
กังวลบริเวณหนาทอง และตนแขน เปนตน โดยกลุมสตรีมักเปนกลุมผูใหญอายุตั้งแต 30 ปข้ึนไปเปน
หลัก จึงทําใหตราสินคา ฟุง มี เนนการตัดเย็บแบบเฉพาะบุคคล (Custom-Made) ทําใหมีราคาท่ี
คอนขางสูง และคนเวียดนามท่ีสามารถซ้ือสินคาตราฟุง มี ไดนั้นมีเพียงจํานวนจํากัดเทานั้น จึงทําให 
ฟุง มี มุงเนนไปท่ีตลาดในตางประเทศมากข้ึน โดยเนนไปท่ีกลุมประเทศตะวันออกกลาง เชน ประเทศ
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ซ่ึงเปนประเทศท่ีผูคนมีกําลังซ้ือสูง และใหความพึงพอใจและใหความสนใจใน
ผลงานของตราสินคา ฟุง มี อยูเสมอ ในสวนของกลุมประเทศเอเชียตะวันออกเฉียงใตนั้น ฟุง มี ได
เคยใหความสนใจท่ีจะเปดตลาดท่ีประเทศไทย โดยมีเปาหมายไปท่ีศูนยการคาสยามพารากอน (Siam 
Paragon Department Store) แตภายหลัง ฟุง มี มองเห็นแนวโนมในทางการตลาดท่ีประเทศไทย
คอนขางยาก อันเนื่องมาจากประเทศไทยมีตราสินคาแฟชั่นท่ีหลากหลายท้ังของประเทศไทยและ
นานาชาติ อยางไรก็ตาม ตราสินคา ฟุง มี มีจุดประสงคท่ีจะทําใหตราสินคาฟุง มี เติบโตและอยูได
อยางยาวนาน ซ่ึงตองทําใหตราสินคาแข็งแกรง และสามารถขายไดในประเทศเวียดนามเปนหลักใหได
กอน โดย ฟุง มี มีแผนงานท่ีจะสรางตราสินคาท่ีแยกออกมาจากตราสินคา ฟุง มี ซ่ึงมีราคาท่ีคนท่ัวไป
สามารถจับตองได แตยังคงเอกลักษณและคุณภาพตามรูปแบบของตราสินคา ฟุง มี  
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ภาพที ่30: ภาพตัวอยางผลงานของฟุง มี ฤดูใบไมรวง-ฤดูหนาว ป ค.ศ. 2013 ซ่ึงเปนคอลเลกชั่นที่ฟุง มี ต้ังใจบุกตลาดประเทศ
ตะวันออกกลาง 

ที่มา: Nassboutique (2014) 
 

4.5 ผลการวิเคราะหขอมูลของ เลอ มินห (Le Minh) และ อันฮวง ทราน(Anhuong Tran)  
     แหงแบรนด รู เด ชาส (Rue des Chats)  

4.5.1 ปจจัยดานประวัติศาสตรท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากแบบสอบถามหองเสื้อรู เด ชาส พบวา อันฮวง ทรานไดไปเรียนท่ีกรุงปารีส ประเทศ

ฝรั่งเศสดานออกแบบแฟชั่น และใชชีวิตอยูท่ีนั่นหลายป ซ่ึงทําใหเขาซึมซับวัฒนธรรมและรสนิยม
แบบฉบับผูหญิงปารีสอยูมาก อีกท้ัง เลอ มิน มักตีความสิ่งตางๆหรือหยิบยกสิ่งตางๆเล็กๆนอยๆ
มาใชเปนแรงบันดาลใจในการออกแบบมากกวา เชน ประวัติศาสตรทางดานสิ่งกอสราง 
สถาปตยกรรมตางๆ ทําใหผลงานของ รู เด ชาสไมไดปรากฏใหเห็นถึงอิทธิพลการออกแบบท่ีได
แรงบันดาลใจมาจากประวัติศาสตรโดยตรง 

 
 
 

4.5.2 ปจจัยดานวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถิ่นท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิพบจากบทสัมภาษณตอนหนึ่งของนิตยสารแอลเวียดนาม 

(ELLE Vietnam) เลอ มินไดกลาววา เขามักมองตัวเองอยูในฐานะผูมีคุณสมบัติแบบศิลปะแบบ
ตะวันออก (Oriental) ซ่ึงสื่อถึงรูปแบบสมัยเกาและความสมัยใหมจากโลกตะวันตก ซ่ึงท้ังสองฝง
มีความแตกตางทางวัฒนธรรมเปนอยางมาก เขาจึงมักคนหาจากสิ่งเหลานี้มาสรางเปนผลงาน
การออกแบบในคอลเลกชั่น  



80 
 

 

นักออกแบบท้ังคนไมไดรับอิทธิพลจากวัฒนธรรมและประเพณีพ้ืนถ่ินโดยตรง หากแต
ไดรับจากทางออมโดยจากขอมูลสัมภาษณ นักออกแบบท้ังสองคนไดกลาวถึงรูปลักษณและความ
ตองการของผูหญิงเวียดนามซ่ึงคือลูกคา ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญในการออกแบบ ท่ีนักออกแบบไดรับ
แรงบันดาลใจจากความออนหวานของผูหญิงไปจนถึงวิถีชีวิตความเปนอยูของผูหญิงเวียดนาม   

สถานท่ีทํางานของหองเสื้อ รู เด ชาสตั้งอยูท่ีกรุงฮานอย ซ่ึงอยูทางตอนเหนือของประเทศ
เวียดนาม มีสภาวะแวดลอมและความเปนอยูท่ีแตกตางจากเมืองหลวงอยางนครโฮจิมินห 
กลาวคือ ลักษณะการออกแบบของหองเสื้อรู เด ชาส ไดออกแบบตามความเหมาะสมกับวิถีชิวิต
และสภาพอากาศของฮานอยเปนหลักถึงแมวาจะมีสาขาท่ีโฮจิมินหอีกหนึ่งสาขาก็ตาม โดยใน
สวนของสาขาโฮจิมินหนั้นจากการสัมภาษณผูจัดการรานรู เด ชาส พบวา จํานวนแบบท่ีวางขาย
ภายในรานมีใหเลือกนอยกวาท่ีสาขาใหญในนครโฮจิมินห เพราะไดมีการคัดเลือกชุดใหเหมาะสม
กับสภาพอากาศท่ีรอนชื้นกวากรุงฮานอย นอกจากนี้ในสวนของสาขาและสถานท่ีทํางานของหอง
เสื้อ รู เด ชาส ท่ีตั้งอยูท่ีกรุงฮานอยนั้นเปนบานเการูปแบบสถาปตยกรรมแบบฝรั่งเศสตามแบบ
ฉบับยุคโคโรเนียล (Coronial) ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงศิลปะวัฒนธรรมแบบยุโรปท่ีหลงเหลือใน
เวียดนามโดยเฉพาะในกรุงฮานอย และตั้งอยูตรงขามกับอาคารสําหรับแสดงโอเปรา (Opera 
House) โดยหองเสื้อ รู เด ชาสไดเลือกสถานท่ีแหงนี้ในการนําเสนอรูปแบบของหองเสื้อตนเอง 
นอกจากนี้ ยังมีหองน้ําชาเพ่ือไวบริการลูกคาเพ่ือสรางสัมพันธระหวางลูกคา  

 

 
 

ภาพที ่31: ภาพตัวอยางผลงานของหองเส้ือ รู เด ชาส (Rue des Chats) ประจาํฤดูใบไมผลิ-ฤดูรอน ป ค.ศ. 2014 
ที่มา: ELLE Vietnam (2013)  
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ภาพที ่32: ภาพบรรยากาศรานรู เด ชาส สาขากรุงฮานอย 
ที่มา: ที่มา: TNH Vietnam (n.d.) 

 
 

ภาพที ่ 33: ภาพบรรยากาศรานรู เด ชาส สาขานครโฮจิมินห 
ที่มา: ปทิตตา นิรันพรพุทธา ถายวันที ่6 พฤษภาคม 2558 

 
 

4.5.3 ปจจัยดานรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิพบวาท้ังเลอ มิน และ อันฮวง ทราน จบการศึกษา

ทางดานการออกแบบมาจากตางประเทศ  โดย เลอ มิน เคยศึกษาดานการออกแบบแฟชั่นมา
จากประเทศอังกฤษ และอันฮวง ทราน จบการศึกษามาจากประเทศฝรั่งเศส จึงทําใหผลงานการ
ออกแบบของท้ังสองคนมีลักษณะท่ีเปนแบบตะวันตกและสากลนิยม อีกท้ังเลอ มิน มีความรูและ
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ประสบการณจากธุรกิจทางบานซ่ึงเขาซ่ึงเปนธุรกิจท่ีคอนขางใหญ ทําใหเขาไดรับคําสอนและ
คําแนะนําจากบิดาของเขาเปนอยางดี จึงทําใหเลอ มิน มีความรูทางดานการบริหารทรัพยากร
บุคคลและทางดานการตลาดเม่ือทํางานรวมกับ อันฮวง ทราน ซ่ึงเขาอาศัยอยูท่ีเมืองปารีสมาซัก
ระยะหนึ่ง ทําใหมีรสนิยมและมุมมองแบบฝรั่งเศส จึงทําใหการดําเนินธุรกิจของตราสินคา รู เด 
ชาส สมบูรณมากยิ่งข้ึน อีกท้ังนักออกแบบท้ังสองคนอาศัยอยูกรุงฮานอย จึงมีความผูกพันกับ
เมืองนี้มากเปนพิเศษ ซ่ึงสามารถสรางแรงบันดาลใจอยูเสมอ นอกจากนี้นักออกแบบท้ังสองคน
เปนนักอานซ่ึงชวยใหนักออกแบบสามารถทํางานและสรางผลงานไดลึกซ้ึงมากข้ึน อีกท้ังนัก
ออกแบบเลอ มิน มีความสนใจตอศิลปวัฒนธรรมของญี่ปุนเปนอยางมาก โดยเขามีนักออกแบบ
แฟชั่น โยจิ ยามาโมโต (Yohji Yamamoto) เปนแรงบันดาลใจของเขา จึงทําใหมีกลิ่นอายของ
รสนิยมแบบญี่ปุนปรากฏในคอลเลกชั่น ในขณะเดียวกันบทเสียงเพลงดนตรีท่ีนักออกแบบท้ังสอง
คนเลือกฟงมักเปนเพลงคลาสสิค (Classic) และศิลปนเวียดนาม  
จากบทสัมภาษณตอนหนึ่งของนิตยสารแอลเวียดนาม (ELLE Vietnam) ท้ังสองคนชื่นชอบการ
ออกแบบและศิลปะแบบมินิมอลลิสม (Minimalism) เรียบงายแตทวามีการเสริมแตงใหสีสันกับ
คอลเลกชั่นเชนลูกไมฉูดฉาดบาง พวกเขาใหความสําคัญเรื่องรายละเอียดเล็กๆนอยๆท่ีแทรก
ซอนความคิดสรางสรรคจุกจิกตางๆ  โดยในบทสัมภาษณตอนหนึ่งจากซิตี้นิวส (CityNews) นัก
ออกแบบท้ังสองคนไดเลาถึงแรงบันดาลใจสําหรับรู เด ชาส สามารถเกิดข้ึนไดจากสิ่งสวยงาม
หลากหลายรูปแบบหรือแมกระท่ังเพียงดอกกุหลาบเพียงดอกเดียว นอกจากนี้เลอ มิน ได
กลาวถึงทัศนคติของการใชชีวิตวา ควรมองโลกในแงดีและมีความสุขกับชีวิต ซ่ึงชวยใหสงผลถึง
งานออกแบบ ในขณะท่ีอันฮวง ทรานไดกลาวถึงประสบการณจากการเปนนักออกแบบวา การ
ตัดสินใจสามารถเปลี่ยนแปลงไดทุกนาที จนกระท่ังนาทีสุดทายเพ่ือใหผลงานออกมาตรงตาม
ความพึงพอใจ  

 

 
 

ภาพที ่ 34: ภาพตัวอยางหนาปกของสมุดแสดงภาพคอลเลคชั่น (Lookbook) ประจําฤดูใบไมผลิ-ฤดูรอนป ค.ศ. 2013 
ที่มา: ที่มา: Afmaily (2013) 
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ภาพที ่35: ภาพตัวอยางผลงานของหองเส้ือ รู เด ชาส (Rue des Chats) ประจาํฤดูใบไมผลิ – ฤดูรอนป ค.ศ. 2013 
ที่มา: afmaily (2013) 

4.5.4 ปจจัยดานเทคโนโลยีของประเทศทางตะวันตกท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากบทสัมภาษณตอนหนึ่งของนิตยสารแอลเวียดนาม (ELLE Vietnam) เลอ มินไดแสดง

ความคิดเห็นตอเทคโนโลยีและแฟชั่นวา ทุกวันนี้มีการนําสองสิ่งนี้มารวมกันและใกลชิดกันมาก
ข้ึน ขอบเขตของสิ่งตางๆจึงแคบลง เชน โทรศัพทมือถือสมารทโฟน (Smart Phone) ท่ีวันนี้
กลายมาเปนตัวแทนของสินคาทางแฟชั่นดวยเชนกัน นอกจากนี้อันฮวง ทรานยังกลาวอีกวา 
เทคโนโลยีคือสวนท่ีเขามาชวยในการทํางานเชน ตอนนี้เขาเริ่มใชสินคาเทคโนโลยีอยางแท็บเลท 
(Tablet) ในการรางความคิดและจัดตารางงานของเขาไดเชนกัน อีกท้ังนักออกแบบท้ังสองคนได
ใหความสนใจในเรื่องนวัตกรรมตางๆและนํามาใชในการสรางสรรคผลงาน เชน การปกลวดลาย
ดอกไมลงบนผาชีฟองท่ีบางเบา จําเปนตองใชเครื่องมือทางเทคโนโลยีในการตัดดวยแสงเลเซอร 
(Laser Cutting) แตละชิ้นกอนนําไปปกลงผาท่ีบางเบา หรือการพิมพลวดลายผาดวยระบบ
ดิจิตอล (Digital Printing)  

จากแบบสอบถามหองเสื้อรู เด ชาส พบวา นักออกแบบท้ังสองคนไมไดใหความสนใจตอ
สื่อสังคมออนไลน (Social Online) เทาใดนัก สําหรับพวกเขาสื่อสังคมออนไลนไมไดผลกระทบ
หรือสงอิทธิพลตอการออกแบบ แตท้ังนี้หองเสื้อ รู เด ชาสมีเว็บไซตและหนาเพจเฟสบุก 
(Facebook Page) เพ่ือสื่อสารกับลูกคาใหเห็นถึงขาวสารและแนวคิดในแตละคอลเลกชั่น โดยมี
ฝายประชาสัมพันธเปนผูจัดการในสวนนี้ในดานการออกแบบ นักออกแบบท้ังสองคนมีการใช
อินเตอรเน็ตในการสืบคนขอมูลเพ่ือหาแรงบันดาลใจในการสรางสรรคผลงาน  
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ภาพที ่36: ภาพตัวอยางผลงานของหองเส้ือ รู เด ชาส (Rue des Chats) ประจาํฤดูใบไมผลิ - ฤดูรอนป ค.ศ. 2015 
ที่มา: Ruedeschats (2015) 

4.5.5 ปจจัยดานอัตลักษณของนักออกแบบแฟช่ันท่ีมีอิทธิพลตอการออกแบบแฟช่ัน 
จากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิของหองเสื้อรู เด ชาส พบวา ท้ังสองคนมีลักษณะความชอบท่ี
แตกตางกันบาง ซ่ึงมีความตองการของลูกคามาเปนอีกหนึ่งปจจัยในการออกแบบ จึงมีท้ังหมดสาม
ปจจัยหลักในการออกแบบเสื้อผาสตรีของหองเสื้อ รู เด ชาส ภายใตแนวโรแมนติก(Romantic) 
นอกจากนี้นักออกแบบท้ังสองคนยังชื่นชอบการใชสี ขาวและสีดําในคอลเลกชั่นอยูเสมอ โดยแรง
บันดาลหลักคือ ผูหญิงท่ีสูงโปรงบาง โดยจากแบบสอบถาม เลอ มิน ไดเพ่ิมเติมวา ผูหญิงท่ีสูงโปรง
บาง และมีลักษณะแบบ อันฮวง ทราน คือตนแบบและแรงบันดาลใจในการออกแบบของเขาโดยการ
ออกแบบและการเลือกสรรควัตถุดิบตองสอดคลองกับการออกแบบชุดใหดูมีรสนิยมตามแบบฉบับ
ผูหญิงท่ีมีฐานะและอยูในเมืองใหญ ซ่ึงเอกลักษณการออกแบบของตราสินคา รู เด ชาส ทําใหนัก
ออกแบบท้ังสองคนมีโครงการรวมกับบริษัทชั้นนํามากมาย โดยหลง ฝาม (Long Pham) ผูจัดการ
ประจําตราสินคารู เด ชาส ไดเลาถึงโครงการใหญในอนาคตท่ีทางรู เด ชาส รวมมือกับบริษัท วินกรุป 
(VIN Group) ซ่ึงเปนกลุมนักลงทุนธุรกิจท่ีใหญและแข็งแรงท่ีสุดของเวียดนาม ณ ขณะนี้ ซ่ึงมีแผนรวม
ออกแบบเครื่องแตงกายใหกับตราสินคาเสื้อผาประเภทสินคาแฟชั่นรวดเร็ว (Fast Fashion) ท่ีมีความ
ตองการทางตลาดสูงและมีฐานการผลิตท่ีใหญในประเทศเวียดนามเปนทุนเดิมอยูแลว กลุมลูกคา
เปาหมาย จะเปนกลุมสตรีอายุตั้งแต 25-40 ป มีฐานะปานกลาง มีอํานาจการใชจายอยางอิสระ และ
มีพ้ืนฐานมาจากครอบครัวสมัยใหม ท่ีซ้ือตราสินคาตางประเทศ อยางเชน ซารา (Zara) แมงโก 
(Mango) และท็อปช็อป (Topshop) นอกจากนี้ ยังเปนผูท่ีติดตามขาวสารแฟชั่นอยูเสมอ ทิศทางของ
ตราสินคารู เด ชาส ตองการจะสรางตราสินคาท่ีมุงเนนใหความสําคัญในเรื่องของการออกแบบเปน
สําคัญ (Designer brand) โดยออกแบบสินคาท่ีสามารถสวมใสควบคูกับสินคาจากตราสินคา
ตางประเทศท่ีกลาวมาขางตนได เพราะตราสินคาเหลานั้นเนนในเรื่องการสรางรสนิยมการแตงตัว
(Style) เปนหลัก สวนมุมมองตลาดแฟชั่นในกลุมประเทศเอเชียตะวันออกเฉียงใตนั้น นักออกแบบ
วางแผนวาจะเปดรานชั่วคราว (Pop-up Store) ในประเทศไทยเปนอันดับแรกภายใน 3 ปขางหนา 
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โดยเนนหางในกรุงเทพมหานคร เชน ศูนยการคาสยามเซ็นเตอร (Siam Center) ศูนยการคาสยาม
พารากอน (Siam Paragon Department Store) ฯลฯ เพ่ือเปนการทดลองการขายสินคาและศึกษา
การตลาด แลวคอยพัฒนาเปนการขายสินคาในรานท่ีเลือกสินคาเฉพาะแบบจากตราสินคาตางๆใน
ประเทศไทย (Selected Shop หรือ Multi-brands Store) สําหรับกลุมประเทศอาเซียนอ่ืนๆ ตรา
สินคา รู เด ชาส สนใจประเทศสิงคโปร ประเทศลาว และประเทศกัมพูชาตามมาเปนลําดับ สําหรับ
ประเทศมาเลเซีย ทีมงานจําเปนตองศึกษาการตลาดในเชิงลึกกอน เพราะผูบริโภคในประเทศมาเลเซีย
สวนใหญเปนมุสลิม ซ่ึงอาจมีขอกําหนดหรือกฎบังคับทางศาสนาตางๆท่ีทางตราสินคาอาจตองพึง
ระวังและปฏิบัติตาม 
 

 
 

ภาพที ่37: ภาพตัวอยางผลงานของหองเส้ือ รู เด ชาส (Rue des Chats) รีสอรทคอลเลคชั่น (Resort Collection) ป ค.ศ. 2014 
ที่มา: Anyarena (2014) 

 


