
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 
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Social media Facebook.com สินคา้ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ประเภท.................................................................   ตราสินคา้....................................... 

องคป์ระกอบของFacebookpageสินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์บน Facebook.com. ในการ

ส่ือสารทางการตลาด 

 การโฆษณา 

(Advertising)  

การขายโดยใช้

พนกังาน  

(Personal  selling) 

การ

ส่งเสริม

การขาย  

(Sale 

promotion) 

การใหข่้าวและ

การ

ประชาสมัพนัธ์   

(Publicity and 

public relation) 

การตลาด

ทางตรง   

(Direct 

marketing) 

Wall      

Info      

Photos      

Picture 

cover   

     

Profile 

Picture 

     

People 

who 

like 

     

Content      



207 

update 

 

 

 

เคร่ืองมือทางการส่ือสารทางการตลาดของFacebookpageสินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์บน 

Facebook.com. ในการส่ือสารทางการตลาด 

การโฆษณา (Advertising)   

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.......................... 

การขายโดยใชพ้นกังาน  (Personal  selling)  

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.......................... 

การส่งเสริมการขาย (Sale promotion)  

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.......................... 

การใหข่้าวและการประชาสมัพนัธ์  (Publicity and public relation)  
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.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.......................... 

การตลาดทางตรง  (Direct marketing) 

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.......................... 

 

 

การสร้างชุมชนของ สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ โดยใชw้ww.facebook.com ในการ

ส่ือสารทางการตลาด 

ประเภทของรูปแบบชุมชน 

Pool             Webs               Hub 

Pool (แนวคิดบางอยา่งร่วมกนั) 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………… 

Webs (มีเช่ือมโยงกบัผูบ้ริโภคดว้ยกนั)  

http://www.facebook.com/
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………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………… 

Hub (หลงใหลติดตามผูน้าํคนเดียวกนั)  

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………… 
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ตวัอยา่ง รูปแบบการใชเ้คร่ืองมือในการส่ือสารการตลาดของผูป้ระกอบการ สินคา้ประเภท

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ท่ีใชอ้งคป์ระกอบของ Facebookpage ในการส่ือสารทางการตลาดท่ีมีความ

คลา้ยคลึงกนั 

ตวัอยา่งการใช ้Wall ใน Face page ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็น

เคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด โดยการโฆษณา โดยมีวิธีการใชใ้นการส่ือสารท่ีมีรูปแบบ

คลา้ยคลึงกนั แตกต่างแต่เพียงเน้ือหาในการส่ือสารและเป้าหมายในการส่ือสารทางการตลาด 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอ ล ์

Johnniewalker 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 
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ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Smirnoff 
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ควัอยา่งการใช ้Photos ใน Face page ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็น

เคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด โดยการโฆษณา โดยมีวิธีการใชใ้นการส่ือสารท่ีมีรูปแบบ

คลา้ยคลึงกนั แตกต่างแต่เพียงเน้ือหาในการส่ือสารและเป้าหมายในการส่ือสารทางการตลาด 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 

 



213 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Smirnoff 
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ตวัอยา่งการใช ้Picture cover ใน Face page ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด โดยการโฆษณา โดยมีวิธีการใชใ้นการส่ือสารท่ีมีรูปแบบ

คลา้ยคลึงกนั แตกต่างแต่เพียงเน้ือหาในการส่ือสารและเป้าหมายในการส่ือสารทางการตลาด 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 

 

ผูป้ระกอบกา รสินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 
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ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Smirnoff 
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ตวัอยา่งการใช ้Profile Picture ใน Face page ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เป็นเคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด โดยการโฆษณา โดยมีวิธีการใชใ้นการส่ือสารท่ีมีรูปแบบ

คลา้ยคลึงกนั แตกต่างแต่เพียงเน้ือหาในการส่ือสารและเป้าหมายในการส่ือสารทางการตลาด 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์  

100PIPERS 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 
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ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Smirnoff 
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 ตวัอยา่งการใช้ Wall ใน Face page ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ เป็น

เคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด โดยการ การส่งเสริมการขาย (Sale promotion) โดยมีวิธีการใชใ้น

การส่ือสารท่ีมีรูปแบบคลา้ยคลึงกนั แตกต่างแต่เพียงเน้ือหาในการส่ื อสารและเป้าหมายในการ

ส่ือสารทางการตลาด 

 

 

ผูป้ร ะกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 
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ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Smirnoff 
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ตวัอยา่งการใช ้Photos ใน Face page ของผูป้ระกอบการเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เป็น

เคร่ืองมือในการส่ือสารการตลาด โดยการการส่งเสริมการขาย (Sale promotion) โดยมีวิธีการใชใ้น

การส่ือสารท่ีมีรูปแบบคลา้ยคลึงกนั แตกต่างแต่เพียงเน้ือหาในการส่ือสารและเป้าหมายในการ

ส่ือสารทางการตลาด 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 
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ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 

 

ผูป้ระกอบการ สินค้ า

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 

 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Smirnoff 
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ตวัอยา่ง รูปแบบการสร้างชุมชนของ สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ โดยใชอ้งคป์ระกอบของ 

Facebook page  

 

 ประเภทของชุมชนนิยมแบบ Pool( )แนวคิดบางอยา่งร่วมกนั  

 ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

ผูป้ระกอบการ

สินคา้เคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์ เบียร์

Asahi 

ผูป้ระกอบการ

สินคา้เคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์

Smirnoff 

Wall 

    

  
Info 

 
 

 
 

 

_  

Photos 

  
 

 
  

Picture 

cover   
  

  _  _ 
 

Profile 

Picture   
  

  
People 

who 

like 
   

   

Content 

update 

  

 
 

 

 
 

 

 

 

http://www.facebook.com/
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ตวัอยา่ง รูปแบบการสร้างชุมชนของ สินคา้ประเภทเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ โดยใชอ้งคป์ระกอบของ 

Facebook page  

 

 ประเภทของชุมชนนิยมแบบ Webs มีเช่ือมโยงกบัผูบ้ริโภคดว้ย 

 ผูป้ระกอ บการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

Johnniewalker 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

100PIPERS 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์ชา้ง 

ผูป้ระกอบการ สินคา้

เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

เบียร์Singha 

ผูป้ระกอบการ

สินคา้

เคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์

เบียร์Asahi 

ผูป้ระกอบ การ

สินคา้เคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์

Smirnoff 

Wall 

    

  
Info _ _ _ _ _ _ 
Photos 

  
 

 
  

Picture 

cover   
_ _ _ _ _ _ 

Profile 

Picture 
_ _ _ _ _ _ 

People 

who like 
_ _ _ _ _ 

 
Content 

update 
_ _ _ _ _ 

 
 

 

 

 

 

 

 

http://www.facebook.com/
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ประวตัิผู้เขียน 

 

ช่ือ-นามสกลุ ทศพล สุทธิศรีสงัข ์

ประวติัการศึกษา  สาํเร็จการศึกษาระดบัปริญญาตรี สาขาวิชาการโฆษณาจากคณะนิเทศ

ศาสตร์ มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย เม่ือพ.ศ. 2547 และเขา้ศึกษาต่อระดบั

ปริญญามหาบณัฑิต กลุ่มวิชานิเทศศาสตร์ส่ือสารการตลาดสาขาวิชานิเทศ

ศาสตร์ มหาวิทยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์เม่ือปี พ.ศ. 2551 

 
 

 


