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บทคดัย่อ 

 

การวิจยัครัÊ งนีÊ  มีวตัถุประสงคเ์พืÉอ 1) ศึกษาวิถีชีวิต วฒันธรรม และแหล่งท่องเทีÉยวเชิง

วฒันธรรมของกลุ่มไทยพวน ชุมชนตลาดเกา้ห้อง อาํเภอบางปลามา้ จังหวดัสุพรรณบุรี และ 2) 

ศึกษาการจัดการการท่องเทีÉยวเชิงว ัฒนธรรมของกลุ่มไทยพวน ชุมชนตลาดเก้าห้อง อาํเภอ              

บางปลามา้ จงัหวดัสุพรรณบุรี งานวิจยันีÊ ใชร้ะเบียบวิธีวิจยัเชิงคุณภาพ โดยศึกษาจากเอกสาร การ

สัมภาษณ์แบบเจาะลึกจากผูใ้ห้ข้อมูลทีÉสําคัญ จาํนวน 16 คน ได้แก่ ฝ่ายบริหาร ฝ่ายสมาชิก           

สภาเทศบาล  พนักงานเทศบาล จาํนวน 3 คน เจา้ของตลาด จาํนวน 3 คน และผูค้า้ขายในชุมชน

ตลาดเก้าห้อง จาํนวน 10 คน และการสังเกตเป็นวิธีการเสริมในการเก็บข้อมูล และใช้วิธีการ

วิเคราะห์เนืÊอหา (Content Analysis)   

ผลการวิจยัสรุปไดว้่า 

1) ชุมชนตลาดเก้าห้อง อาํเภอบางปลามา้ จังหวดัสุพรรณบุรี มีความโดดเด่นด้าน

วฒันธรรมและวิถีชีวิตความเป็นอยูแ่บบดัÊงเดิม อนัเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตนของชาวไทยพวนชุมชน

ตลาดเก้าห้อง และมีแหล่งท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมดา้นโบราณสถานและโบราณวตัถุ อนัไดแ้ก่ 

สถาปัตยกรรมเรือนไมโ้บราณ โรงสีเก่า พิพิธภณัฑ์ตลาดเกา้ห้อง ตลอดจนดา้นประเพณีเทศกาล 

เช่น ประเพณีบุญกาํฟ้า ประเพณีเทศกาลสงกรานต ์และงานประจาํปีหรืองานงิÊว เป็นตน้ 

2) การจดัการการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของกลุ่มไทยพวน ชุมชนตลาดเกา้หอ้ง อาํเภอ          

บางปลามา้ จงัหวดัสุพรรณบุรี พบว่า มีการกาํหนดนโยบายและแผนงานการท่องเทีÉยวในการ

ประชาสมัพนัธ ์การบอกเสน้ทางการท่องเทีÉยว การจดันิทรรศการในการแสดงผลงานผลิตภณัฑข์อง

ชุมชน การใหค้วามรู้ในการวางแผน การจดัสรรงบประมาณ การพฒันาความพร้อมของพืÊนทีÉ การ

ทาํนุบาํรุงรักษาและการส่งเสริมการมีส่วนร่วมในการจดักิจกรรมการท่องเทีÉยวของประชาชนใน

พืÊนทีÉ  

ปัญหาและอุปสรรคการในจัดการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมของชุมชนตลาดเกา้ห้อง 

พบว่า ยงัขาดความร่วมมือกันอย่างจริงจังของคนในชุมชนด้านการจัดกิจกรรมการท่องเทีÉยว         
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เชิงวฒันธรรม ขาดการดาํเนินกิจกรรมรณรงค์ให้คนในชุมชน ตลอดจนเด็กและเยาวชนไดเ้รียนรู้

และเขา้ใจในการอนุรักษแ์หล่งท่องเทีÉยวทางวฒันธรรมในชุมชนทีÉต่อเนืÉอง และป้ายบอกทางแหล่ง

ท่องเทีÉยว ยงัไม่ไดรั้บการพฒันาปรับปรุงใหมี้ความเหมาะสม 

ข้อเสนอแนะ คือ ควรร่วมมือและประสานงานกันในชุมชนด้านการจัดกิจกรรม

ท่องเทีÉยวของชุมชนตลาดเกา้ห้องไปสู่แหล่งท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมให้เชืÉอมโยงถึงกนั ควรมีการ

บริหารจดัการโดยภาครัฐทีÉสนบัสนุนใหชุ้มชนเขา้มามีส่วนร่วมอย่างจริงจงั การเปิดร้านขายสินคา้

ใหก้บันกัท่องเทีÉยว การจดัทาํป้ายบอกทางให้ชดัเจน ตลอดจนพฒันาดา้นการบริการ โดยการให้

ขอ้มลูความรู้ดา้นการจดัการการท่องเทีÉยวเชิงวฒันธรรมแก่คนในชุมชน รวมถึงสร้างความตระหนกั

ใหค้นในชุมชนร่วมกนับริหารจดัการและอนุรักษ์ชุมชนตลาดเกา้ห้องไว ้เพืÉอเป็นแหล่งท่องเทีÉยว

เชิงวฒันธรรมต่อไป 
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ABSTRACT 

 

This research aims to 1) study way of life, culture, and cultural tourist attractions of 

Thai Phuan group in Kaohong Market community, Bangplama district, Suphanburi province; and 

2) study cultural tourism management of Thai Phuan group in Kaohong Market community, 

Bangplama district, Suphanburi province. Qualitative methods were used in this research by using 

literature review from relevant documents, and in-depth interview with 16 key informants which 

were 3 municipality council member section staffs and municipality staffs, 3 market owners, and 

10 shopkeepers in the community. Furthermore, observation was used to add more information. 

Data was analysed by using content analysis.       

Results of the research are:  

1)  Culture and way of life in Kaohong Market community, Bangplama district, 

Suphanburi province are outstanding because of the identity of Thai Phuan group in Kaohong 

Market community, and the place has several historical tourist attractions such as wood mansion, 

old rice mill, Kaohong Market Museum, and other cultural festivals such as Boon-Kum-Fah, 

Songkran, and Yearly Chinese Opera (Ngarn-ngiew) festivals. 

2)  Cultural tourism management of the Thai Phuan group in Kaohong Market 

community, Bangplama district, Suphanburi province was found that the community has set up 

policy and plans for tourism promotion including travelling information, exhibition of 

community’s products, providing knowledge for planning and budget management, and 

developing of an area for conservation and promotion of public involvement to local people. 

Problems and obstacles found from the cultural tourism management of the             

Thai Phuan group in Kaohong Market community were low cooperation between people in       
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the community for cultural tourism promotion, lack of campaign for continuing cultural heritage 

conservation to local people and young people, and undeveloped tourist attraction signs. 

Suggestions are promotion the cooperation and public involvement of people in the 

community for cultural tourism activities in order to develop Kaohong Market community to 

cultural tourism place, governmental management for cooperation with local community, 

promotion of shopping areas, providing travelling signs, and developing service quality by 

providing knowledge about cultural tourism management and making consciousness about the 

importance of cultural heritage conservation for local people in order to conserve Kaohong 

Market community as the cultural tourism place. 
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