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ตัวอย่างแบบสอบถาม 
 

“ การศึกษาการรับรู้ และทัศนคต ิของผู้บริโภคต่อส่ือกิจกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

ของบรษิัทปูนซิเมนต์ไทย จ ากัด (มหาชน) หรือ เอสซีจี ” 

 
 แบบสอบถามชุดนี้เป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาระดับปริญญาโท สาขาส่ือสารการตลาด คณะนิเทศ
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ โดยข้อมูลที่จะได้รับจะน าไปใช้ประโยชน์เพื่อการ ศึกษาเท่านั้น ผู้วิจัยจึงใคร่
ขอความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามตามความเป็นจริง 
 ค าชี้แจง    แบบสอบถามชุดนี้แบ่งออกเป็น 4 ตอน 

                 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
                      ตอนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับการรับรู้ในสื่อกิจกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืนของบริษัทปูนซิเมนต์ 
                      ไทย จ ากัด (มหาชน) หรือ เอสซีจี 

        ตอนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับทัศนคติต่อส่ือกิจกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืนของบริษัทปูนซิ        
        เมนต์ไทย จ ากัด (มหาชน) หรือ เอสซีจี 

 
 
ค าแนะน า กรุณาท าเครื่องหมาย    ลงในช่องว่าง  หน้าค าที่ท่านเลือก 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ 
 1.เพศ 

 1) ชาย          2) หญิง 
 2.อาย ุ

          1) 20-25 ปี          2) 26-30 ปี  3) 31-35 ปี 
          4) 36-40 ปี          5) มากกว่า 40 ปี 

 3.ระดับการศึกษา 
          1) น้อยกว่าหรือเทียบเท่ามัธยมศึกษา  2) ปวช. ปวส./ อนุปริญญา 
          3) ปริญญาตร ี   4) สูงกว่าปริญญาตรี 

 4.อาชีพ 
 1) นักเรียน/นักศึกษา   2) ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ  
 3) พนักงานบริษัทเอกชน   4) ค้าขาย/รับจ้าง 
 5) ท าธุรกิจส่วนตัว    6) อื่นๆ กรุณาระบุ ___________ 

 5.รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
               1) ต่ ากว่า 15,000 บาท                       2) 15,000 - 25,000 บาท 
               3) 25,001 - 35,000 บาท                       4) 35,001 - 45,000 บาท 
               5) 45,001 - 55,000 บาท                       6) 55,001 บาท ขึ้นไป 
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ตอนที่ 2 ค าถามเกี่ยวกับการรับรู้ในสื่อกิจกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืนของบริษัทปูนซิเมนต์ไทย จ ากัด (มหาชน) 
2.1 ท่านเคยรับรู้ข่าวสารเกี่ยวกับโครงการพัฒนาอย่างยั่งยืนของเอสซีจีใน  โครงการเอสซีจีรักษ์น้ าเพื่ออนาคต 
สร้างฝายในใจคนสู่ชุมชนยั่งยืน จากส่ือใด บ่อยครั้งเพียงใด 
(กรณุาใส่เครื่องหมาย   ที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุด) 
 

 
 

ชนิดของสือ่ 
 

ความถี่ในการพบเห็น 

มากกว่า 
5 ครั้ง/
เดือน 

2-4 
ครั้ง/
เดือน 

เดือน 
ละครั้ง 

2 เดือน
ขึ้นไปตอ่
ครั้ง 

ไม่พบ
เห็น 

 

5 4 3 2 1 
2.1.1 เครื่องมือการสื่อสารผ่านสื่อมวลชน 
(Above the-line Promotions) 
1.ส่ือโฆษณาโทรทัศน ์เช่น โฆษณาชุด คนต้นน้ าสู่คน
ปลายน้ าเอสซีจีขอบคุณน้ า น้ าหยดแรกและโฆษณา
ชุดญาติผู้ใหญ่ เป็นต้น 
2.ส่ือหนังสื่อพิมพ ์เช่น ไทยโพสต์ และบ้านเมือง  
3.ส่ือภายนอก (ป้ายโฆษณาโปสเตอร์โฆษณา) เช่น  

   
4.ส่ืออินเทอรเ์น็ต เช่น เว็บไซต์ของเอสซีจี และ คลิบ
วีดีโอในเว็บไซต์ต่างๆและYouTube 
5.ส่ืออื่นๆเช่น สารคดดีนตรเีล่าเรือ่งน้ าคือชีวิต 
2.1.2 เครื่องมือการสื่อสารไม่ผ่านสื่อมวลชน 
(Below-the-line Promotions) 
1.ส่ือกิจกรรมเช่น กิจกรรม “สร้างฝายในใจคนสู่
ชุมชนยั่ง ยืน” ตั้งเป้าสร้างฝายชะลอน้ า 50,000 ฝาย 
ฉลองครบรอบ 100ปี เอสซีจี ในปี 2556 
2.ส่ือบุคคล (พนักงานของเอสซีจ)ี 
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2.2 ท่านเคยรับรู้ข่าวสารเกี่ยวกับโครงการพัฒนาอย่างยั่งยืนของเอสซีจีใน  โครงการซ่อมบ้านสร้างสุขกับเอสซีจี 
จากส่ือใด บ่อยครั้งเพียงใด 
(กรุณาใส่เครื่องหมาย   ที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุด) 

 
 

 
ชนิดของสือ่ 

 

ความถี่ในการพบเห็น 

มากกว่า 
5 ครั้ง/
เดือน 

2-4 
ครั้ง/
เดือน 

เดือน 
ละครั้ง 

2 เดือน
ขึ้นไปตอ่
ครั้ง 

ไม่พบ
เห็น 

 

5 4 3 2 1 
2.2.1 เครื่องมือการสื่อสารผ่านสื่อมวลชน 
(Above the-line Promotions) 
1.ส่ือโฆษณาโทรทัศน ์เช่นเอสซีจี เชื่อมั่นในอนาคตของ
ประเทศไทย 
2.ส่ือหนังสื่อพิมพ์ เช่น มติชนและไทยรัฐ  
3.หนังสือ คู่มือฟ้ืนฟูบ้านหลงัน้ าลด 
4.ส่ือภายนอกเช่น (ป้ายโฆษณาโปสเตอร์โฆษณา) เช่น 

  
5.ส่ืออินเทอรเ์น็ต เช่น เว็บไซต์ของเอสซีจ,ีคลิป 10 วิธี
ซ่อมบ้านสร้างสุขด้วยตัวคุณเองกบัเอสซีจี และ เว็บไซต์ 
YouTube เป็นตน้ 
2.2.2 เครื่องมือการสื่อสารไม่ผ่านสื่อมวลชน 
(Below-the-line Promotions) 
1.ส่ือกิจกรรมเช่น งานเปิดตัวโครงการ “ซ่อมบ้าน สร้าง
สุข กับเอสซีจ”ี 
 2.ส่ือเฉพาะกิจ เช่น จัดงานสัมมนาและตอบทุกปัญหา
เรื่องการซ่อมปรับปรุงบ้าน ในหวัข้อ “ซ่อมบ้านสร้าง
สุข” โดยทีมวิทยากรผู้เช่ียวชาญของเอสซีจ ี
3.ส่ือบุคคล (พนักงานของเอสซีจ)ี 
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ตอนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับทัศนคติต่อสื่อกิจกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืนของบริษัทปูนซิเมนต์ไทย จ ากัด (มหาชน) 
(กรุณาใส่เครื่องหมาย   ที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุด) 
 

 
 

ประเด็นค าถาม 
 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็น
ด้วย 

ไม่
แน่ใจ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

5 4 3 2 1 
3.1 ทัศนคติต่อองค์กรเอสซีจี 
3.1.1 บริษัทปูนซิเมนต์ไทย จ ากัด (มหาชน)หรือเอสซีจีด าเนินธุรกจิ
ด้วยการพัฒนาอย่างยั่งยืน 
3.1.2 เอสซีจี ปฏิบัตติามหลักบรรษัทภิบาลอย่างเคร่งครัด นั่นก็คือการ
ด าเนินธุรกิจอย่างโปร่งใสเปิดเผย ตรวจสอบได้ และเป็นธรรม 
3.1.3 อุดมการณ์ที่ เอสซีจี ถือปฏบิัติสืบเนื่องกันมาจากรุ่นสู่รุ่น คือ“ถือ
มั่นในความรับผิดชอบต่อสังคม” 
3.1.4เอสซีจีเปน็องค์กรที่มีความรบัผิดชอบต่อสังคม 
3.1.5 เอสซีจี ให้ความส าคัญกับนโยบายด้านสิ่งแวดล้อม 
3.2 ทัศนคติตอ่กิจกรรมการพฒันาอย่างยั่งยืน 
3.2.1 เอสซีจี ได้ด าเนินกจิกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืนมาอย่างต่อเนือ่ง
และมีหลากหลายโครงการทัง้โครงการระยะส้ันและระยะยาว 
3.2.2 เอสซีจี ให้ความส าคัญกับกจิกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืน.ในดา้น
ส่ิงแวดล้อม 
3.2.3 เอสซีจี ตระหนักถึงความส าคัญของการด าเนินงานเพื่อความ
รับผิดชอบต่อสังคม 
3.2.4 เอสซีจี ได้มีการพัฒนากิจกรรมความรับผดิชอบต่อสังคมมาโดย
ตลอด 
3.2.5 เอสซีจี เป็นผูน้ า การรับผิดชอบต่อสังคม 
3.3 ทัศนคติตอ่สื่อกิจกรรมการพฒันาอย่างของเอสซีจี 
3.3.1 เอสซีจี ส่ือสารให้ผู้บริโภคและสังคมทราบถึงกิจกรรมความ
รับผิดชอบต่อสังคมของเอสซีจี ที ่ด าเนินงานมาโดยตลอด 
3.3.2 เอสซีจี มีการพัฒนาประสิทธิภาพในการส่ือสารกิจกรรมการ
รับผิดชอบต่อสังคมให้กับผู้บริโภคของเอสซีจีอยู่เสมอ 
3.3.3 เอสซีจี ส่ือสารกิจกรรมการรับผิดชอบต่อสังคมโดยใช้
หลากหลายส่ือเช่น โฆษณา ประชาสัมพันธ์ และ การเข้าไปมีส่วนร่วม
ของผูบ้ริโภคและคนในชุมชนในพื้นที่ต่างๆ 
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ตอนที่ 3 ค าถามเกี่ยวกับทัศนคติต่อสื่อกิจกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืนของบริษัทปูนซิเมนต์ไทย จ ากัด (มหาชน) 
(กรุณาใส่เครื่องหมาย   ที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุด) 
 

 
 

ประเด็นค าถาม 

ระดับความคิดเห็น 

เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

เห็น
ด้วย 

 

ไม่
แน่ใจ 

 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่เห็นด้วย
อย่างย่ิง 

5 4 3 2 1 
3.3.4 เอสซีจี ส่ือสารกิจกรรมการรับผิดชอบต่อสังคมอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
3.3.5 เอสซีจี ส่ือสารให้ผู้บริโภคใส่ใจส่ิงแวดล้อมมากขึ้น 
3.4 ทัศนคติตอ่ภาพลักษณ์ด้านสงัคมของเอสซีจี 
3.4.1 ผู้บริโภคและสังคมไทยจดจ าภาพลักษณ์ที่ดีในด้านการ
รับผิดชอบต่อสังคมของเอสซีจ ี
3.4.2 ผู้บริโภครู้สึกดีกับแบรนดข์องเอสซีจี  
3.4.3 เอสซีจีเป็นองค์กรตัวอย่างในการด าเนินธุรกิจด้วยการพัฒนา
อย่างยั่งยืน 
3.4.4 เอสซีจีมีภาพลักษณ์ที่ดีในดา้นการรับผิดชอบต่อสังคม 
3.4.5 เอสซีจีสร้างการยอมรับจากผู้บริโภคและสังคม ว่า SCG เป็น
ส่วนหนึ่งของชุมชนและสังคม 

     

 
ข้อเสนอแนะ  
 
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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โครงการเอสซีจีรักษ์น้ าเพื่ออนาคต“สร้างฝายในใจคนสู่ชุมชนยั่งยืน” 
เอสซีจีสร้างฝายน้ า ปลูกฝายในใจคน สู่ชุมชนยั่งยืน  
 เอสซีจีจัดกิจกรรม SCG รักษ์น้ าเพื่ออนาคต "สร้างฝายในใจคน...สู่ชุมชนยั่งยืน" รวม
พลังเครือข่ายกัลยาณมิตร ทั้งพนักงาน อาสาสมัคร และชุมชนชาวล าปางกว่า 500 คน เพื่อถวายเป็น
พระราชกุศลแด่พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว และสมเด็จพระนาง เจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ 
และเฉลิมฉลองในโอกาสที่เอสซีจีครบรอบ 96 ปี การสร้างฝายดังกล่าวมีเจตนามุ่ง "สร้างฝายในใจ
คน" ปลูกจิตส านึกอนุรักษ์น้ า ถ่ายทอดกระบวนการเรียนรู้เพื่อสร้างชุมชนให้เข้ม  แข็งอย่าง
ยั่งยืน โดยฝายชะลอน้ าที่เอสซีจีตั้งเป้าสร้างมีจ านวน 50,000 ฝาย ทั้งนี้ เพื่อเป็นการฉลองครบรอบ
การก่อต้ัง 100 ปี เอสซีจีในปี 2556 
 นายกานต์ ตระกูลฮุน กรรมการผู้จัดการใหญ่ เอสซีจี กล่าวว่า เอสซีจีได้น้อมน าแนว
พระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ด้านการบริหารจัดการทรัพยากรน้ ามาปฏิบัติอย่าง
จริงจังและต่อเน่ือง ภายใต้โครงการ "SCG รักษ์น้ าเพื่ออนาคต" เพื่อแก้ปัญหาน้ าขาด น้ าเกิน น้ าเสีย 
ช่วยสร้างสมดุลให้กับระบบนิเวศ บรรเทาภาวะโลกร้อน คืนคุณภาพชีวิตที่ดีสู่สังคมอย่างยั่งยืน โดย
ร่วมกับชุมชนสร้างฝายชะลอน้ ามาตั้งแต่ปี 2546 และมีเป้าหมายที่จะสร้างฝายชะลอน้ าให้ครบ 
20,000 ฝายในปี 2553 จึงรวมพลังเครือข่ายกัลยาณมิตร ทั้งพนักงาน อาสาสมัคร และชุมชนชาว
ล าปางกว่า 500 คนร่วมสร้างฝายชะลอน้ าในกิจกรรม "สร้างฝายในใจคน...สู่ชุมชนยั่งยืน" กรรมการ
ผู้จัดการใหญ่ เอสซีจี กล่าวว่า จากการสร้างฝายชะลอน้ าในหลายปีที่ผ่านมา ท าให้เห็นผลเชิงนิเวศ
หลากหลายรูปแบบ นอกจากจะช่วยชะลอน้ า สร้างความชุมชื้นให้กับผืนป่า ช่วยให้ไฟป่าลดลง 
ชุมชนมีน้ าใช้อย่างพอเพียงในหน้าแล้งและน้ าไม่ท่วมในหน้าฝน โดยในช่วงที่ฝนตกหนักจนน้ า
ท่วม จ.ล าปาง เมื่อเดือนตุลาคมที่ผ่านมา ฝายชะลอน้ าได้ท าหน้าที่เป็นอย่างดี ช่วยไม่ให้น้ าท่วมใน
พื้นที่ที่สร้างฝายชะลอน้ า เช่น ชุมชนบ้านสาสบหก ในอ าเภอแจ้ห่ม และอีกหลายชุมชนในอ าเภอแม่
ทะ ได้แก่ ชุมชนบ้านสามขา บ้านนายาบ บ้านทุ่ง บ้านดอนไฟ บ้านเอียก เป็นต้น ในขณะที่หมู่บ้าน
อ่ืนๆ โดยรอบโดนน้ าท่วมหมด แต่ฝายชะลอน้ าได้ช่วยยืดระยะเวลาให้น้ าท่วมช้าลง และยังช่วย
สร้างรายได้ให้กับชุมชน โดยใช้น้ ามาจัดท าเป็นประปาภูเขา ท าให้ สามารถเพาะปลูกได้ตลอดปี 
และยังน าผลผลิตจากป่า อาทิ เห็ดต่างๆ ผักหวาน น้ าผึ้ง สมุนไพร มาเป็นรายได้เสริมอีกทางหนึ่ง 
ท าให้หลายชุมชนมีวิถีชีวิตที่ดีขึ้น หมดหนี้สิน ลูกหลานกลับมาท ามาหากินใน บ้านเกิด บางแห่ง
กลายเป็นศูนย์การเรียนรู้ชุมชนที่เปิดโอกาสให้ผู้สนใจมา ศึกษาเรียนรู้ เปิดเป็นโฮมสเตย์ ส่งผลให้
ชุมชนสามารถใช้ชีวิตตามวิถีแห่งความพอเพียง และอยู่ร่วมกับธรรมชาติได้อย่างยั่งยืนและเป็นสุข 
 ส่วนการสร้างฝายที่ถูกต้องและไม่ส่งผลกระทบต่อระบบนิเวศ จะต้องเลือกสร้าง ฝาย
ในบริเวณร่องน้ าแห้งหรือล าธารที่แห้งขอด ไม่มีน้ าในหน้าแล้ง และเป็นร่องน้ าเดิมตามธรรมชาติ 
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ไม่ใช่เป็นการเปลี่ยนแปลงเส้นทางเดิมของน้ าตามธรรมชาติ เพื่อให้สามารถเก็บความชุ่มชื้นและน้ า
บางส่วนไว้ได้ในหน้าฝน แก้ปัญหาขาดน้ า ในหน้าแล้งและน้ าท่วมในหน้าฝน และฝายที่สร้างควร
ใช้วัสดุจากธรรมชาติ     "ฝายชะลอน้ ายังก่อให้เกิดกระบวนการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมที่เรียกว่า 
"การสร้างฝายในใจคน" เกิดจิตส านึกในชุมชน สร้างโอกาสให้คนในชุมชนหันมาพูดคุยกันมากขึ้น 
วิเคราะห์ปัญหา และหาทางแก้ไขปัญหาด้วยตนเอง โดยที่เอสซีจีกับองค์กรภาคีร่วมเป็นเพียงพี่เลี้ยง
ท้องถิ่น และวิถีชีวิตอย่างพอเพียงเป็นสิ่งที่เป็นผลพลอยได้ที่จะท าให้การพัฒนาของ ชุมชนและ
สิ่งแวดล้อมยั่งยืนต่อไป แสดงให้เห็นว่าภาคอุตสาหกรรมสามารถอยู่ร่วมกับชุมชนและสังคมได้" 
กรรมการผู้จัดการใหญ่ เอสซีจี กล่าว.  
 ภาพยนตร์โฆษณาชุด “ขอบคุณน้ า” ของ SCG ได้รับรางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 
ประเภท ส่งเสริมสังคมและสิ่งแวดล้อม จาก สคบ. วันที่ 13 กรกฏาคม 2554 

 

  ตัวแทน SCG รับ มอบโล่รางวัลรองชนะเลิศ
อันดับ 1 ประเภท ส่งเสริมสังคมและสิ่งแวดล้อม ใน
โครงการภาพยนตร์โฆษณาดี เด่นทางโทรทัศน์ เพื่อ
ผู้บริโภค คร้ังที่ 10 จากส านักงานคณะกรรมการคุ้มครอง
ผู้บริโภค ร่วมกับสมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทย ภายใต้
ชื่องาน “สคบ อะวอร์ด” ณ เซ็นเตอร์พ้อยท์ เพลย์เฮ้าส์ 
แอท เซ็นทรัลเวิลด์ ในวันที่ 8 กรกฎาคม 2554 ที่ผ่านมา 

 เอสซีจีเล่าชีวิตจริง - กระตุ้นจิตส านึกรักษ์น้ า 4 กุมภาพันธ์ 2553 - ส าหรับปี 2553 นี ้
เอสซีจีมุ่งรณรงค์เร่ืองการดูแลสิ่งแวดล้อมด้านอนุรักษ์น้ าอย่างต่อเนื่อง  รวมทั้งการกระตุ้นสร้าง
จิตส านึกของคนในสังคม โดยเฉพาะเยาวชนคนรุ่นใหม่ให้ร่วมกันอนุรักษ์น้ าต่อไปในอนาคต จึงได้
ผลิตภาพยนตร์โฆษณา ในชื่อชุด “ขอบคุณน้ า” โดยเร่ิมออกอากาศตั้งแต่วันที่ 1 กุมภาพันธ์ 2553  
 
ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาชุด “ขอบคุณน้ า” 
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 ภาพยนตร์โฆษณาเร่ือง ‘ขอบคุณน้ า’ เกิดจากแนวคิดที่ว่า “น้ า” เป็นทรัพยากรธรรม 
ชาติที่มีความส าคัญต่อการด าเนินชีวิตของทุกคน เมื่อมี “น้ า” ก็สามารถท ามาหากินในชุมชนบ้าน
เกิดได้และยังท าให้ทุกชีวิตด าเนินไปได้อย่าง ยั่งยืนโดยถ่ายทอดผ่านชีวิตจริงของครอบครัวแม่แก้
วดี และบุตรชาย คือ คุณถาวร ยะโส  ซึ่งปัจจุบันกลับมาเป็นเกตรกร และผู้น าเยาวชนอาสารักษ์น้ าที่
บ้านสามขา จังหวัดล าปาง  
 ในอดีตก่อนที่คุณถาวรจะกลับมาเป็นเกษตรกร ที่บ้านเกิด ชุมชนบ้านสามขามีแต่ความ
แห้งแล้งไม่สามารถท าการเกษตรได้  ท าให้คุณถาวรต้องทิ้งบ้านเกิดเข้ามาท างานในกรุงเทพฯ  โดย
แม่ต้องอยู่เพียงล าพัง และรอคอยวันที่ลูกจะได้กลับมาท ามาหากินที่บ้านเกิดอีกคร้ัง ต่อมาเมื่อ SCG 
ด าเนินโครงการสร้างฝายชะลอน้ าที่บ้านสามขา จึงท าให้คุณถาวรได้มีโอกาสกลับมาที่ชุมชนอีก
คร้ังเพื่อร่วมกับคนในชุมชน เรียนรู้การจะสร้างฝายชะลอน้ าด้วยวัสดุทางธรรมชาติ และท าให้เกิด
ความร่วมแรงร่วมใจช่วยกันอนุรักษ์น้ าอย่างต่อเนื่อง จนกระทั่งชุมชนค่อยๆ กลับมามีความอุดม
สมบูรณ์ และคนในชุมชนสามารถท ามาหากินที่บ้านเกิดได้อีกคร้ัง นอกจากจะช่วยอนุรักษ์ต้นน้ า
โดยการสร้างฝาย ชะลอน้ าให้กับชุมชนบ้านเกิดแล้ว คุณถาวรยังเป็นผู้น าเยาวชนอาสาจากกรุงเทพฯ 
ที่เข้ามาเรียนรู้และร่วมสร้างฝายชะลอน้ าในพื้นที่ต้นน้ า โดยการช่วยถ่ายทอดความรู้ แนวคิด และ
ประสบการณ์ให้กับกลุ่มเยาวชนคนรุ่นใหม่อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้พวกเขาเหล่านั้นเกิดจิตส านึกและ
ตระหนักเห็นคุณค่าในการอนุรักษ์น้ า สืบต่อไปในอนาคต 
 เอสซีจ ีสร้างสรรค์ภาพยนตร์รณรงค์เพื่อการอนุรักษ์น้ าอย่างต่อเนื่อง หลังจากก่อนหน้า
นี้ได้เผยแพร่ไปแล้ว 4 ชุด คือ “คืนชีวิต”  “Miracle” หรือความมหัศจรรย์ ของฝายชะลอน้ า ที่พลิก
ฟื้นความสมบูรณ์ของธรรมชาติให้กลับคืนมา และ “น้ าหยดแรก”  ซึ่งมีส่วนผลักดันให้คนตระหนัก
และร่วมดูแลรักษาทรัพยากรน้ ามากขึ้น  และในปี 2551 ได้ขยายแนวคิดการสร้างจิตส านึกของคน
ปลายน้ า ในภาพยนตร์ชุด “คนต้นน้ าสู่คนปลายน้ า” 
 
ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาชุด “คนต้นน้ าสู่คนปลายน้ า” 
 ชื่อเร่ือง                                คนต้นน้ าสู่คนปลายน้ า  

ความยาว   60 วินาที  
เจ้าของภาพยนตร์  เครือซิเมนต์ไทย (SCG)  
บริษัทผู้ผลิต   Mucky – Muck  
ผู้ก ากับ    สวรส เชื้อชาติ  
เอเจนซี่   TBWA\THAILAND  
ครีเอทีฟ   อรวรรณ ดิษฐ์โยธิน โชคชัย เกษมศรีพิทักษ์  
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แนวคิด  
 
  “คนต้นน้ าสู่คนปลายน้ า” น าเสนอเร่ืองราวชีวิตจริงของคนต้นน้ าและคนปลายน้ า โดยมี
คุณสมชาย งามสม ตัวแทนจากชุมชนบ้านสาสบหก จ.ล าปาง ที่อนุรักษ์น้ าด้วยการสร้างฝายชะลอ
น้ า เพื่อสร้างความชุ่มชื้นให้กับป่า พร้อมคืนสมดุลสู่ธรรมชาติ และมีคุณฉลวย กะเหว่านาค ตัวแทน
คนปลายน้ า จากชุมชนบางปรอก จ. ปทุมธานี ซึ่งเป็นผู้น าชุมชนฟื้นฟูแหล่งน้ า เช่นการเก็บขยะใน
แม่น้ าล าคลอง การจัดท าถังดักไขมัน การท าน้ าหมักชีวภาพ ภาพยนตร์ชุดนี้น าเสนอด้วยการตัดสลับ
เร่ืองราวของคนทั้งสอง ซึ่งไม่เพียงแต่สะท้อนกิจกรรมการอนุรักษ์น้ าของตัวแทนคนต้นน้ าและ
ปลายน้ า เท่านั้น หากแต่ยัง สะท้อนถึงจิตวิญญาณและหัวใจของคนรักษ์น้ า อีกด้วย  ค าพูดของคุณ
สมชายและคุณฉลวย ถ่ายทอดจิตส านึกและตัวตนของคนรักษ์น้ า อย่างเป็นธรรมชาติและมีพลัง ท า
ให้คนดูมีความรู้สึกร่วม และกลับมาตั้งค าถามกับตัวเองว่า “ในเมื่อเรากินอยู่และใช้ประโยชน์จาก
น้ าทุกวัน แล้วเราได้ท าอะไรเพื่อคืนกลับให้น้ าได้บ้าง???”  
 เครือซิเมนต์ไทย (SCG) สร้างสรรค์ภาพยนตร์รณรงค์เพื่อการอนุรักษ์น้ า ต่อเนื่อง
หลังจากก่อนหน้านี้ ได้เผยแพร่ไปแล้ว 3 ชุด คือ “คืนชีวิต” “Miracle” หรือความมหัศจรรย์ ของ
ฝายชะลอน้ า ที่พลิกฟื้นความสมบูรณ์ของธรรมชาติให้กลับคืนมา และ “น้ าหยดแรก” ซึ่ง มีส่วน
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ผลักดันให้คนตระหนักและร่วมดูแลรักษาทรัพยากรน้ ามากขึ้น ส าหรับในปี  2551 นี้ SCG มีความ
ตั้งใจที่จะขยายแนวคิดของการอนุรักษ์น้ าออกไปในวงกว้างโดยเฉพาะการ สร้างจิตส านึกของคน
ปลายน้ า จึงได้ผลิตภาพยนตร์ ในชื่อชุด “คนต้นน้ าสู่คนปลายน้ า” 

 
ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาชุด “ญาติผู้ใหญ่” 

 
ความยาว: 1:32 นาที จ านวนผู้เข้าชม: 26,009 ครั้ง 

 เร่ือง ราวการร่วมมือกันระหว่าง Scg และชุมชน เพื่อแก้ปัญหาเกี่ยวกับน้ าในด้านต่างๆ 
ไม่ว่าจะเป็นน้ าท่วม น้ าแล้ง และน้ าเสีย โอ่แม่ใยร้องไห้ฟูมฟาย ใจสลายน้ าไหลล้นบ่า ท่วมเจิ่งนอง
ดังสายน้ าตา ร่วมรักษาดูแล แม่หก ก่อนเราเคยละเลยหลงลืม ปล่อยคุณยาย แห้งลง แห้งลง แต่วันนี้
รู้แล้วก็คง ช่วยรักษาเยียวยา ยายดา โอ่แม่จ๋าแม่เคยทุกข์ตรม แม่ขื่นขมไร้ร้างฝูงปลา แต่บัดนี้น้ าใส
คืนมา คืนฝูงปลาให้น้ า แม่กลอง ผูกพันกับสายน้ า เหมือนญาติผู้ใหญ่   
โครงการซ่อมบ้านสร้างสุข กับ เอสซีจี 
 
ภาพยนตร์โฆษณาชุด “เชื่อมั่นประเทศไทย”ปลุกพลังบวก 

ความยาว   60 วินาที 
เจ้าของภาพยนตร์  เอสซีจี 
บริษัทผู้ผลิต   Shihuahua (ชิวาวา) 
ผู้ก ากับ   ชาญ  รุ่งเรืองเดชวัฒนา 
เอเจนซี่   บริษัท ทีบีดับบลิวเอ (ประเทศไทย) จ ากัด 
ครีเอทีฟ   ฤทธิ์ พร้อมพิชาญ  
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ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาชุด “เชื่อมั่นประเทศไทย”ปลุกพลังบวก 

 

จุดมุ่งหมายของภาพยนตร์โฆษณา 
 สร้างความเชื่อมั่นในอนาคตที่ดีขึ้นของประเทศหลังผ่านวิกฤตน้ าท่วม พร้อมทั้งเป็น
ก าลังใจให้คนไทยทุกคนไม่ท้อแท้หมดหวัง อดทนสู้และร่วมฝ่าฟันวิกฤตคร้ังนี้ไปด้วยกัน 
แนวคิดของภาพยนตร์โฆษณา 
 ภาพยนตร์โฆษณาเร่ือง ‘เชื่อมั่นประเทศไทย’ ต้องการสื่อให้เห็นว่า ถึงแม้ว่าประเทศ
ไทยจะเกิดวิกฤตน้ าท่วมคร้ังใหญ่ขึ้น แต่ด้วยพื้นฐานที่ยังแข็งแรงอยู่ ประเทศของเรายังคงมี
ความหวัง เรายังมีอนาคตที่ดี ขอเพียงคนไทยทุกคนไม่ยอมแพ้ ลุกขึ้นสู้และร่วมมือกันช่วยฟื้นฟู
ประเทศ ก็มั่นใจได้ว่าเราจะสามารถผ่านพ้นไปได้และกลับมาแข็งแกร่งกว่าเดิม 
 ภาพยนตร์โฆษณาชุด ‘เชื่อมั่นประเทศไทย’  ทั้ง 2 ชุด ด าเนินเร่ืองราวผ่านเด็กที่เปรียบ
เหมือนสัญลักษณ์แห่งอนาคตที่สดใส โดยเป็นเหตุการณ์หลังน้ าลดที่มีกลุ่มเด็กๆ ออกมาช่วยกันท า
ความสะอาด ฟื้นฟูบ้านเมืองเพื่อเตรียมพร้อมส าหรับการกลับมาเร่ิมต้นประเทศอีกคร้ังหลัง จากที่
ต้องหยุดนิ่งไปในช่วงวิกฤติที่ผ่านมา ไม่ว่าจะเป็นการเก็บกวาดขยะตามถนนหนทาง ทาสีโรงเรียน 
ช่วยกันท าความสะอาดก าแพงวัด การร่วมกันดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมให้ดีขึ้น ไม่ว่าจะเป็นการเก็บ
ผักตบชวา การสร้างฝายชะลอน้ า รวมถึงการคิดค้นเร่ืองของโครงสร้างชลประทานผังคูคลองที่จะ
ช่วยป้องกันไม่ให้ น้ ากลับมาท่วมในอนาคต จนในที่สุดทุกๆภาคส่วนของประเทศก็สามารถกลับมา
เดินหน้าต่อไปได้เช่นเดิม ภาพยนตร์โฆษณาจึงได้สื่อให้เห็นถึงพลังและก าลังใจจากเด็กๆ ที่ส่งต่อ
ให้ผู้ใหญ่กลับมามีความเข้มแข็งและมีพลังสู้ต่อไป เพื่อท าให้ประเทศไทยก้าวต่อไปสู่อนาคตที่
แข็งแกร่งยิ่งขึ้นกว่าเดิม 
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เอสซีจี เปิดตัวโครงการ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” น าทีมผู้เชี่ยวชาญให้ความรู้ พร้อมแจก
คู่มือฟื้นฟูบ้านหลังน้ าลด 

 

 
 

 

                     เอส ซีจี เปิดตัวโครงการ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” ส่งทีมผู้เชี่ยวชาญสร้าง
ความรู้ความเข้าใจเบื้องต้นในการฟื้นฟูสภาพบ้านหลัง น้ าลด พร้อมจัดท าคู่มือเผยแพร่แนวทาง
ฟื้นฟูบ้าน 10 ประการ เพื่อการตรวจสอบและซ่อมแซมแบบง่ายๆ และปลอดภัย ก่อนเรียกช่างผู้มี
ประสบการณ์เข้ามาปรับปรุงแก้ไขในรายละเอียดต่อไป 
                     วีนัส อัศวสิทธิถาวร ผู้อ านวยการส านักงานสื่อสารองค์กร เอสซีจี กล่าวถึงที่มา
โครงการ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” ว่า ปัญหาอุทกภัยที่เกิดขึ้น ไม่เพียงสร้างความเสียหายต่อ
ชีวิตและทรัพย์สินเท่านั้น แต่ยังส่งผลกระทบต่อสภาพจิตใจด้วย สิ่งจ าเป็นที่ต้องด าเนินการอย่าง
เร่งด่วน คือ การเร่งพื้นฟูความเสียหายหลังน้ าลด โดยเฉพาะอย่างยิ่งการฟื้นฟูสภาพที่พักอาศัยที่อาจ
ได้รับความเสียหายจากน้ า ที่ท่วมขัง ซึ่งไม่ใช่แค่ซ่อมแซมและปรับปรุงให้กลับมาน่าอยู่เหมือนเดิม 
สิ่งที่ส าคัญคือต้องค านึงถึงความปลอดภัยจากอุบัติเหตุที่อาจเกิดขึ้นระหว่าง การกลับเข้าไปส ารวจ
และซ่อมแซมที่พักอาศัย 

      เอสซีจี จึงจัดท าโครงการ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” เพื่อฟื้นฟูบ้านหลังน้ าลด โดย
ส่งทีมงานผู้เชี่ยวชาญด้านวัสดุก่อสร้างที่มากประสบการณ์ของเอสซีจี  ลงพื้นที่บรรยายให้ความรู้
ผู้ประสบภัยกลุ่มต่างๆ อาทิ ชุมชน หน่วยงานภาครัฐและเอกชน และสื่อมวลชน เพื่อให้ผู้ประสบภัย
สามารถตรวจสอบและประเมินความเสียหาย รวมทั้งด าเนินการปรับปรุงซ่อมแซมที่พักอาศัยใน
เบื้องต้นได้อย่างปลอดภัยและ ถูกต้องเหมาะสม ก่อนเรียกช่างผู้มีประสบการณ์เข้ามาปรับปรุงแก้ไข
ในรายละเอียดต่อไป 

      เอสซีจี ยังได้จัดท าคู่มือ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” รวบรวมความรู้ที่เป็น
ประโยชน์จากทีมงานผู้เชี่ยวชาญของเอสซีจี อาทิ วิศวกร สถาปนิก จากตราช้างและคอตโต้ 
ตลอดจนช่างผู้ช านาญการด้านการสร้างและซ่อมแซมที่พักอาศัยจากสถาบันนายช่างดี น าเสนอ
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ความรู้ความเข้าใจการซ่อมบ้านหลังน้ าลดในรูปแบบที่เข้าใจง่าย และสามารถน าไปปฏิบัติได้ด้วย
ตนเอง สรุปเป็นแนวทางการฟื้นฟูบ้าน 10 ประการ ประกอบด้วยความรู้ที่เกี่ยวข้องกับระบบต่างๆ 
ภายในที่พักอาศัย ได้แก่ 

      1. การตรวจสอบสภาพก่อนเข้าบ้าน 
                    2. ระบบไฟฟ้า 
                    3. ระบบประปา 
                    4. ระบบท่อน้ าและสุขภัณฑ์ 
                    5. การซ่อมแซมประตู หน้าต่าง 
                    6. การบ ารุงรักษาพื้น 
                    7. การดูแลผนัง ฝา และฝ้าเพดาน 
                    8. การตรวจสอบก าแพง ร้ัวบ้าน 
                    9. การดูแลเฟอร์นิเจอร์ 
                    10. การดูแลตรวจสอบเร่ืองอ่ืนๆ 
                    ผู้ที่สนใจสามารถดาวน์โหลดคู่มือ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” ฉบับพกพา ได้ที่ 
www.scg.co.th และจะแจกฟรี ตั้งแต่ 1 ธ.ค. เป็นต้นไป ที่ส านักงานสื่อสารองค์กร เอสซีจี หรือร้าน
โฮมมาร์ทที่ร่วมโครงการ สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม ติดต่อ โทร 02-586-4141 และ 02-586-2222 ที่ 
ผ่านมา เอสซีจี ได้ให้ความช่วยเหลือหน่วยงานและชุมชนต่างๆ ที่ได้รับผลกระทบจากอุทกภัย 
รวมทั้งดูแลคู่ค้า พนักงานและครอบครัว อย่างเต็มก าลังความสามารถ โดยวางแนวทางช่วยเหลือ
ผู้ประสบภัยน้ าท่วมอย่างเข้มแข็งและเป็นรูปธรรม 4 แนวทาง คือ 

     1. บรรเทาความเดือดร้อน 
                   2. จัดหาวัสดุป้องกันน้ าท่วม 
                   3. เร่งฟื้นฟูหลังน้ าลด 
                   4. เตรียมความพร้อมเพื่อรับมือในอนาคต 

     ทั้งนี้ เอสซีจี ขอแสดงความเสียใจกับผู้ประสบอุทกภัยทุกคน และหวังเป็นอย่างยิ่งว่า
สถานการณ์จะดีขึ้นในเร็ววัน” วีนัส กล่าวเพิ่มเติม 

 

 

http://www.scg.co.th/
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โปสเตอร์ของ โครงการ “ซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” 

 

 

 
ตราช้าง” จับมือ “คอตโต้” จดั โครงการ “ซ่อมบ้าน หลังน้ าลด  

 

 

     
 ตราช้าง จับมือ คอตโต้ เปิดตัวโครงการ “ซ่อมบ้าน หลังน้ าลด” ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ 
“โครงการซ่อมบ้าน สร้างสุข กับเอสซีจี” เตรียมใช้ศูนย์บริการทั้ง โฮมโซลูชั่นเซ็นเตอร์ ตราช้างรูฟ
ฟิ่งเซ็นเตอร์ คอตโต้สตูดิโอ และเอสซีจี เอ็กซพีเรียนซ์ รวม 20 แห่ง ในกรุงเทพฯ ปริมณฑล และ
ต่างจังหวัด เป็นศูนย์ให้ค าแนะน าเกี่ยวกับงานหลังคา ฝ้า ผนัง พื้น ห้องน้ า ห้องครัว และบริเวณรอบ
บ้านแก่ผู้ได้รับความเสียหายจากเหตุการณ์น้ าท่วมโดยช่างมือ อาชีพ พร้อมกันนี้ ได้ร่วมมือกับ
สมาคมวิศวกรรมสถานแห่งประเทศไทยในพระบรมราชูปถัมภ์ (วสท.) จัดท าคู่มือ “ซ่อมบ้าน หลัง
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น้ าลด” กว่า 100,000 เล่ม เพื่อแจกจ่ายให้กับผู้ประสบอุทกภัย ได้เตรียมตัวเข้าตรวจเช็คความเสียหาย
ในบ้านหลังน้ าลด  
 นายอนุวัตร เฉลิมไชย แบรนด์ไดเร็คเตอร์ ส านักงานบริหารแบรนด์ บริษัท  เอสซีจี
ผลิตภัณฑ์ก่อสร้าง จ ากัด เปิดเผยว่า จากเหตุการณ์น้ าท่วมที่เกิดขึ้น  ประชาชนผู้ประสบภัยน้ าท่วม
บ้าน มีความต้องการข้อมูลที่จะช่วยการตัดสินใจในการซ่อมแซมบ้านอย่างถูกต้องและ ตรงจุด 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเร่ืองงาน โครงสร้าง ฝ้า ผนัง พื้น งานระบบไฟฟ้า  และ ระบบประปา
สุขาภิบาลเพราะเป็นงานที่ต้องการผู้เชี่ยวชาญ ดังนั้น แบรนด์ตราช้าง และ คอตโต้ จึงร่วมมือกันใน
การที่จะให้ความช่วยเหลือผู้ประสบภัย ด้วยการจัดโครงการ “ซ่อมบ้าน หลังน้ าลด” ซึ่งเป็น
โครงการให้ช่วยเหลือประชาชนที่ได้รับความเสียหายหลังน้ าลดโดยเราได้น าทีมผู้เชี่ยวชาญของ 
SCG ทั้งจาก ตราช้าง และ คอตโต้ มาช่วยกันบริการให้ค าแนะน าเร่ืองการซ่อมบ้าน หลังน้ าลดที่  
โฮมโซลูชั่นเซ็นเตอร์ ตราช้างรูฟฟิ่งเซ็นเตอร์ คอตโต้สตูดิโอ และเอสซีจี  เอ็กซพีเรียนซ์ รวม 20 
แห่ง ทั้งในกรุงเทพฯ ปริมณฑล และจังหวัดต่างๆที่ประสบอุทกภัย โดยไม่มีค่าใช้จ่ายใดๆ 
ทั้งสิ้น เพื่อให้การกระจายความช่วยเหลือผู้ประสบภัยน้ าท่วมเป็นไปอย่างทั่วถึง ผู้สนใจสามารถรับ
ค าปรึกษาและติดต่อขอรับคู่มือโดยตรงได้ที่  โฮมโซลูชั่นเซ็นเตอร์ ตราช้างรูฟฟิ่งเซ็นเตอร์ คอตโต้
สตูดิโอ และเอสซีจี เอ็กซพีเรียนซ์ รวม 20 แห่ง สอบถามข้อมูลการให้บริการ โครงการ “ซ่อมบ้าน 
หลังน้ าลด” รวมถึงช่องทางการติดต่อขอรับคู่มือฯ ได้ที่ Call Center 02-5864141, 02-586-2222 และ
ดาวน์โหลดคู่มือ “ซ่อมบ้าน หลังน้ าลด” ได้ที่ เว็บตราช้าง www.trachang.co.th หรือที่ลิ้งค์
http://www.trachang. co.th/ Flood/ Default.html และเว็บคอตโต้ www.cotto.co.th 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

http://www.cotto.co.th/

